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11..  WWpprroowwaaddzzeenniiee  ddoo  ssttrraatteeggiiii  rroozzwwoojjuu  ttuurryyssttyykkii  

Jednym z podstawowych zało�e� reformy samorz�du terytorialnego było 

współdziałanie lokalnej społeczno�ci z samorz�dem gminnym, powiatowym                              

i wojewódzkim. Przekazanie kompetencji, które były wówczas scentralizowane, poprawiło 

skuteczno�� działania w wielu sferach �ycia społecznego, gospodarczego i kulturalnego. 

Samorz�d przej�ł obowi�zki instytucji rz�dowych, co umo�liwiło skuteczniejsze działanie 

w ramach tworzenia projektów i realizacji zada� dotycz�cych lokalnych społeczno�ci.     

W my�l Ustawy z dnia 5 czerwca 1998 roku  o samorz�dzie powiatowym – powiat 

wykonuje okre�lone zadania publiczne o znaczeniu ponadgminnym, w tym równie� 

dotycz�cych rozwoju turystyki.  

Analizuj�c sytuacj	 ekonomiczn� oraz główne kierunki rozwoju naszego 

subregionu nale�y uwzgl	dni� znaczenie ruchu turystycznego w aspekcie koniunktury                

i pobudzania wzrostu gospodarczego. Turystyka zajmuje znacz�c� pozycj	 jako jedna                

z mo�liwo�ci aktywizacji zawodowej ludzi, szansa rozwoju dla małych miejscowo�ci               

i wi	kszych o�rodków o znaczeniu kulturalnym i krajoznawczym. Prawidłowe 

funkcjonowanie ró�nych podmiotów zaanga�owanych w rozbudow	 infrastruktury 

turystycznej zapewni skoordynowane działania oraz zwi	kszy mo�liwo�ci realizacji 

projektów strategicznych.  

Tworzenie dogodnych warunków dla rozwoju przedsi	biorczo�ci, 

wprowadzanie prostych procedur funkcjonowania dla placówek �wiadcz�cych szeroko 

poj	t� działalno�� z zakresu turystyki, to kluczowe zadania dla instytucji prawodawczych 

 i wykonawczych. Turystyka to równie� sposób na pobudzenie �ycia gospodarczego, 

kulturalnego i społecznego powiatu. Bran�a turystyczna zapewnia zatrudnienie nie tylko     

w tych dziedzinach, które pozostaj� w bezpo�rednim zwi�zku z zakwaterowaniem                   

i usługami gastronomicznymi, ale tak�e w innych sektorach w tym zwi�zanych z handlem           

i usługami. Wokół centrów turystycznych powstaj� nowe miejsca pracy, rozbudowuje si	 

infrastruktura techniczna, gospodarcza i społeczna, co stymuluje dalsze działania na rzecz 

rozwoju, tak niezb	dne w przypadku aspiracji unijnych. 

Z obserwacji wynika, �e turystyka na tle innych dziedzin gospodarki jest 

traktowana cz	sto marginalnie, co niekorzystnie wpływa na przedsi	wzi	cia zwi�zane              

z rozbudow� infrastruktury turystycznej.  
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 Znacz�c� rol	 w rozwoju turystyki odgrywaj� lokalne społeczno�ci, które stanowi� 

pierwsze ogniwo procesu kształtowania rzeczywisto�ci ekonomicznej. Inicjatywa 

wynikaj�ca z ch	ci poprawy warunków �ycia i oczekiwane bod
ce ekonomiczne 

sprawiaj�, �e turystyka w powiecie kieleckim stanowi� b	dzie czynnik mobilizuj�cy                  

i aktywizuj�cy dla szerszej rzeszy mieszka�ców w sferze zawodowej. 

Strategia Rozwoju Turystyki jest dokumentem uzupełniaj�cym do Strategii 

Rozwoju Powiatu Kieleckiego. Zastosowana tu metodologia pokrywa si	 z metodami, 

które stanowiły trzon wcze�niejszego dokumentu. Ta celowa zbie�no�� pozwoli na 

precyzyjne uszczegółowienie i rozwini	cie priorytetów nakre�lonych w Strategii Rozwoju 

Powiatu Kieleckiego, dotycz�cych bran�y turystycznej.  

Oba dokumenty, maj� charakter otwarty i elastyczny, co pozwala na dokonywanie 

w przyszło�ci ewentualnych zmian i poprawek. Zmieniaj�ca si	 rzeczywisto�� b	dzie 

mogła znale
� odzwierciedlenie w zapisach strategicznych. Projekty i koncepcje, które nie 

mog� znale
� si	 w tym momencie w Strategii Rozwoju Turystyki, b	dzie mo�na wpisa� 

pó
niej bez uszczerbku dla spójno�ci dokumentu. 
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22..  ZZaarryyss  mmeettooddyycczznnyy  ssttrraatteeggiiii  rroozzwwoojjuu  ttuurryyssttyykkii  

 
Strategia składa si	 z nast	puj�cych elementów:  

1. Diagnoza prospektywna (fotografia powiatu) – ocena stanu faktycznego wybranych 

obszarów problemowych w aspekcie rozwoju turystyki, okre�lenie strategicznych sfer 

rozwoju turystyki.  

Przykładowe obszary problemowe: 

- zasoby ludzkie (struktura bezrobocia, wykształcenie ludno�ci, przygotowanie 

merytoryczne do obsługi ruchu turystycznego, itp.), 

- sfera społeczna (aktywno�� społeczno�ci lokalnych w tworzeniu turystycznego 

wizerunku), 

- ochrona �rodowiska naturalnego (gospodarka odpadami, stopie� skanalizowania 

powiatu w aspekcie wykorzystania turystycznego, itp.), 

- infrastruktura techniczna (stan dróg powiatowych i gminnych, modernizacje, 

budowa nowych nitek komunikacyjnych), 

- rolnictwo i obszary wiejskie (aktywizacja obszarów wiejskich). 

2. Analiza SWOT – przedstawienie mocnych i słabych stron powiatu (analiza 

wewn	trzna) dotycz�cych sytuacji tera
niejszej oraz szans i zagro�e� dotycz�cych 

okresów przyszłych, które mo�na analizowa� zarówno jako szanse i zagro�enie 

zewn	trzne jak i wewn	trzne. Sklasyfikowanie potencjałów i problemów powiatu. 

Problemy, czyli wszelkie negatywnie postrzegane zjawiska, tendencje, procesy, jakie s� 

odczuwane w �yciu społecznym i gospodarczym powiatu. S� one zjawiskami stałymi               

o ró�nym stopniu intensywno�ci. Ze wzgl	du na stopie� nasilenia mog� to by� przeszkody, 

niedogodno�ci lub wr	cz bariery dalszego rozwoju turystyki. Potencjały mo�na ocenia� 

jako zjawiska trwałe b�d
 korzystnie nasilaj�ce si	. 

3. Wizja przyszło�ci – stanowi tło ideowe całej strategii. Punktem wyj�cia                         

do opracowania wizji jest okre�lenie zagro�e� i szans maj�ce za zadanie ukierunkowanie 

celów. 

4. Cele strategiczne - układ celów jest nast	puj�cy: cel generalny, cele warunkuj�ce, 

priorytety oraz cele operacyjne. Cel generalny jest najbardziej ogólnie poj	tym celem 

strategii i dlatego najdłu�ej pozostaje on niezmienny i aktualny, tak samo jak cele 

warunkuj�ce, których zadaniem jest nadanie głównych kierunków strategii. Ka�dy obszar 
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problemowy charakteryzuje si	 innymi priorytetami, które stanowi� indykator 

wykonawczy, uzasadniaj� przynale�no�� danego obszaru problemowego w zasi	gu działa� 

strategicznych. W ramach poszczególnych obszarów zostan� wyodr	bnione cele 

operacyjne, czyli odnosz�ce si	 do konkretnych działa� strategicznych, które cechuje 

elastyczno�� w modyfikacji i dopasowaniu do stanu faktycznego.  

5. Operacyjne elementy strategii – warunkiem wdro�enia strategii jest: 

- stworzenie tytułów kompleksowych programów, 

- opracowanie zasad wdra�ania i monitorowania przebiegu wdro�e�, 

- wyznaczenia podmiotów realizuj�cych poszczególne programy, 

- wyznaczenia podmiotu koordynuj�cego przebieg prac nad sformułowaniem, 

wdra�aniem i aktualizacj� strategii, w tym monitoruj�cego przebieg wdro�enia, 

- wypracowanie instrumentów działa� wdro�eniowych. 

Strategia Rozwoju Turystyki nie jest dokumentem jednorodnym, ma ona charakter 

interdyscyplinarnego, metodycznie zaplanowanego cyklu składaj�cego si	 z elementów 

takich jak: 

- misja koncepcji, 

- hipoteza celów, która opiera si	 w głównej mierze na aspiracjach rozwojowych 

powiatu, 

- diagnoza stanu - ocena rzeczywistej sytuacji w powiecie, 

- identyfikacja i uporz�dkowanie słabych i mocnych stron turystyki w powiecie,              

w tym zagro�e� i szans jej rozwoju, jakie wynikaj� z diagnozy (analiza SWOT), 

- scenariuszowa wizja przyszło�ci, 

- wieloszczeblowy układ celów stanowi�cy istot	 strategii, 

- zadania wdro�eniowe takie jak: programy, zasady działania czy monitoring. 

6. Monitoring i wdra�anie – jego celem jest reagowanie na zmiany zachodz�ce                 

w uwarunkowaniach zewn	trznych i wewn	trznych otoczenia powiatu.  

22..11..  EEttaappyy  ttwwoorrzzeenniiaa  ssttrraatteeggiiii  rroozzwwoojjuu  ttuurryyssttyykkii  

  Strategia tworzona była w etapach, ze wzgl	du na zło�ono�� zagadnienia. Schemat 

obrazuj�cy powstawanie dokumentu został przedstawiony poni�ej:  

ETAP 1: Kompetencje powiatu, współpraca regionalna i walory turystyczne: 

- ocena sytuacji prawno – administracyjnej, 

- okre�lenie instytucji wspieraj�cych, 
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- analiza atrakcyjno�ci turystycznej powiatu, 

- inwentaryzacja zasobów, 

- metodologia poj	�. 

ETAP 2: Diagnoza stanu istniej�cego: 

- analiza i ocena poziomu rozwoju usług turystycznych (infrastruktura turystyczna            

i paraturystyczna), 

- analiza i ocena przekształce� strukturalnych oraz tendencji rozwoju ruchu 

turystycznego, 

- analiza i ocena stanu istniej�cego w powiecie na tle otoczenia (Polska, 

województwo �wi	tokrzyskie, s�siednie powiaty). 

ETAP 3: Analiza mo�liwo�ci rozwoju turystyki: 

- uwarunkowania zewn	trzne, szanse i zagro�enia dla zrównowa�onego rozwoju 

turystyki, 

- uwarunkowania wewn	trzne dalszego rozwoju sektora turystycznego, 

- podstawowe problemy maj�ce negatywny wpływ na funkcjonowanie i rozwój 

turystyki w powiecie, 

- strategiczne dziedziny rozwojowe (rodzaje działalno�ci, funkcje) preferowane       

na terenie gmin powiatu, 

- warianty i prognozy rozwoju turystyki. 

ETAP 4: Strategiczne cele rozwoju: 

- okre�lenie wizji rozwoju i celu generalnego, 

- konsultacje społeczne i bran�owe, 

- sformułowanie strategicznych celów rozwoju turystyki. 

ETAP 5: Cele operacyjne i zadania realizacyjne: 

- sformułowanie celów operacyjnych, 

- okre�lenie zada� realizacyjnych dla ka�dego celu operacyjnego, 

- wyznaczenie priorytetowych celów operacyjnych i zada� realizacyjnych. 
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22..11..11..  SScchheemmaatt  bbuuddoowwyy  ssttrraatteeggiiii  
Strategia została uporz�dkowana wg poni�szego schematu.  
 
 
 
 
 
 

Wizja rozwoju turystyki w powiecie 
 
 

Cel generalny 
 
 

Cele warunkuj�ce 
 
 

Priorytety 
 
 
 

 
 

projekty 
 

projekty 

 

projekty 
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33..  OOppiiss  ddiiaaggnnoozzyy  ssttaannuu  aakkttuuaallnneeggoo  bbrraann��yy  ttuurryyssttyycczznneejj  

 Turystyka we współczesnym rozumieniu zacz	ła si	 intensywnie rozwija�                        

na przełomie XIX  i XX wieku. W 1993 roku Komisja ds. Statystyki ONZ przyj	ła 

definicj	, która okre�la poj	cie turystyki: „Turystyka obejmuje ogół działa� ludzi, którzy 

podró�uj� i przebywaj� dla wypoczynku, w interesach i w innych celach przez nie wi	cej 

ni� jeden rok bez przerwy w miejscach znajduj�cych si	 poza ich zwykłym otoczeniem”1. 

Obecnie, to pr	�na gał�
 gospodarki, która daje mo�liwo�ci zatrudnienia milionom ludzi 

na �wiecie,  

Specyfika podró�owania zwi�zana jest nie tylko z indywidualnymi 

mo�liwo�ciami, ale tak�e z rodzajem wykonywanej pracy i zainteresowaniami.           

Mówi�c o turystyce nale�y rozró�ni� jej podstawowe formy, które stanowi�                       

o wieloaspektowym rozwoju tej dziedziny.  

1. turystyka aktywna, rekreacyjna i specjalistyczna, 

- piesza, 

- konna, 

- rowerowa, 

- sportów wodnych, 

- zimowa, 

2. turystyka miejska i kulturowa, 

3. turystyka sentymentalna, 

4. turystyka biznesowa i konferencyjna, 

5. agroturystyka. 

 

Turystyka aktywna to forma turystyki, w której głównym lub wa�nym 

elementem wyjazdu – niezale�nie od czasu jego trwania – jest podejmowanie 

szczególnego rodzaju aktywno�ci rekreacyjnej lub hobbystycznej.  

Turystyka miejska skupia si	 wokół du�ych aglomeracji. Podstawowym 

czynnikiem rozwoju turystyki jest architektura miejska oraz zabytki historyczne, równie� 

muzea i obiekty o charakterystycznym rysie, zabudowa urbanistyczna, niezwykłe miejsca 

projektowane przez znanych twórców. 

                                                 
1 Terminologia turystyczna – zalecenia WTO” – ONZ – WTO, Instytut Turystyki, 
Warszawa 1995 
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Podró�e w celach sentymentalnych zwi�zane s� z poszukiwaniem korzeni, 

własnej to�samo�ci narodowej lub regionalnej. Ten rodzaj turystyki uprawiaj� cz	sto 

osoby, które wyemigrowały z kraju b�d
 członkowie ich rodzin pragn�cy odwiedzi� 

„ziemi	 ojców”. Ten rodzaj turystyki okre�la si	 równie� jako turystyka �ródeł. 

Wyjazdy zwi�zane z wykonywan� prac� s� znakomit� okazj� do uprawiania 

turystyki wszelkiego rodzaju. Podró�e biznesowe s� wci�� niedocenionym segmentem 

turystyki, cho� jego znaczenie stale ro�nie, zwłaszcza w kontek�cie d��enia do integracji    

z Uni� Europejsk�. W tym aspekcie nabiera to wymiaru mi	dzynarodowego,                      

a jednocze�nie zwi	ksza skal	 koncepcji rozwoju. 

Agroturystyka zwi�zana jest z wypoczynkiem na terenach wiejskich, 

korzystaniem z naturalnych walorów �rodowiska, które stanowi� swoist� atrakcj	 oraz 

główny cel wypoczynkowy. Powiat kielecki wyró�nia si	 na agroturystycznej mapie kraju 

liczb� gospodarstw oraz jako�ci� usług turystycznych. Ten rodzaj pozarolniczej 

działalno�ci ma szans	 sta� si	 znacz�c�  sił�  gospodarki turystycznej w powiecie.  

33..11  KKoommppeetteennccjjee  ssaammoorrzz��dduu  tteerryyttoorriiaallnneeggoo  ww  zzaakkrreessiiee  ttuurryyssttyykkii  

Zamierzeniem reformy administracyjnej było przekazanie du�ej cz	�ci zada� 

jednostkom samorz�du terytorialnego, w celu zapewnienia sprawnego funkcjonowania 

placówek i instytucji niekomercyjnych. Zakres działania powiatu obejmuje m.in. zadania  

zwi�zane z rozwojem ruchu turystycznego, które zostały zapisane   w     art. 4 pkt 1 ustawy 

z dnia 5 czerwca 1998 roku o samorz�dzie powiatowym (Dz. U. z 2001 r. nr 142, poz. 

1592 z pó
n. zmianami). Powiat wykonuje okre�lone ustawami zadania publiczne                     

o charakterze ponadgminnym w zakresie kultury fizycznej i turystyki. 

Zapis jest do�� ogólnikowy, ale jednocze�nie pozwala na du�� swobod	 

działania oraz współdziałania w tym zakresie wszystkich jednostek samorz�du 

terytorialnego, podmiotów komercyjnych oraz osób zajmuj�cych si	 kreowaniem polityki 

turystycznej. 

W Regulaminie Organizacyjnym Starostwa Powiatowego w Kielcach szerzej 

okre�lony został  zakres działa� w dziedzinie turystyki […]: 

1. inspirowanie działa� maj�cych na celu rozwój ruchu turystycznego w powiecie, 

poprzez tworzenie marki turystycznej powiatu, 

2. współdziałanie z podmiotami prowadz�cymi działalno�� z zakresu turystyki              

w celu promowania ró�nych form wypoczynku na terenie, 
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3. wspieranie rozwoju agroturystyki oraz prowadzenie punktu konsultacyjno – 

informacyjnego o agroturystyce, 

4. współorganizowanie targów turystycznych i innych imprez bran�owych,  

5. promocja potencjału turystycznego w kraju i poza jego granicami […]. 

 

Działania dotycz�ce promocji turystycznej s� jednym z najwa�niejszych elementów 

wpływaj�cych na ruch turystyczny na okre�lonym terenie. Kompleksowa współpraca              

na kilku obszarach strategicznych w aspekcie turystyki, pozwala w pełni zaktywizowa� 

�rodowisko do wspólnych działa�, w celu pobudzenia gospodarki turystycznej na terenie 

powiatu.  

33..22..    WWaalloorryy  kkrraajjoozznnaawwcczzee  ppoowwiiaattuu  

Powiat kielecki nale�y do najwi	kszych w Polsce, na 2 246 km2 powierzchni mieszka 

ponad 196 tys. ludzi. Podzielony jest na 19 gmin, w tym 3 miejsko – wiejskie: 

1. Bodzentyn - Miasto i Gmina, 

2.  Ch	ciny – Gmina i Miasto, 

3.  Chmielnik - Miasto i Gmina, 

4. Bieliny, 

5. Daleszyce, 

6. Górno, 

7. Łagów, 

8. Łopuszno, 

9. Masłów, 

10. Miedziana Góra, 

11. Mniów, 

12. Morawica, 

13. Nowa Słupia, 

14. Piekoszów, 

15. Pierzchnica, 

16. Raków, 

17. Sitkówka – Nowiny, 

18. Strawczyn, 

19. Zagna�sk. 
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Powiat kielecki poło�ony jest w krainie Gór �wi	tokrzyskich. Miejsce to ma 

charakter szczególny na geograficznej i turystycznej mapie Polski. Wyró�nia je wielka 

zmienno�� rze
by oraz form ukształtowania terenu b	d�ca odzwierciedleniem 

zró�nicowanej budowy geologicznej. Wyst	puj� tu bogate zło�a warto�ciowych kopalin, 

najwi	ksze w Polsce kompleksy le�ne z bogat� flor� i faun�. W ró�norodnych 

ekosystemach le�nych, ł�kowych, bagienno – torfowych wyst	puj� liczne stanowiska 

ro�lin i zwierz�t, obj	tych ochron� gatunkow� b	d�cych ostoj� zwierzyny i miejscem 

l	gowym ptaków. Bogactwo form przyrody �ywej i nieo�ywionej o szczególnej warto�ci 

naukowo – dydaktycznej, krajobrazowej sprawiło, i� w 1950 roku utworzono 

�wi	tokrzyski Park Narodowy, który swoim zasi	giem obejmuje najcenniejsze obszary 

Gór �wi	tokrzyskich. Od roku 1988 funkcjonuje równie� Zespół Parków Krajobrazowych 

Gór �wi	tokrzyskich, w skład którego wchodz� nast	puj�ce obszary wraz ze strefami 

ochronnymi obejmuj�cymi cz	�ci terytorium nast	puj�cych gmin: 

1. Suchedniowsko – Obl	gorski Park Krajobrazowy – Strawczyn, Miedziana Góra,  

Zagna�sk, Mniów, Bli�yn i Suchedniów le��ce poza granicami powiatu 

kieleckiego, 

2. Sieradowski Park Krajobrazowy – Bodzentyn, 

3. Cisowsko – Orłowi�ski Park Krajobrazowy – Bieliny, Daleszyce, Górno, Łagów, 

Pierzchnica i Raków, 

4. Jeleniowski Park Krajobrazowy – Łagów, Nowa Słupia, 

5. Ch	ci�sko – Kielecki Park Krajobrazowy, utworzony w 1996 roku,              

który w sposób niepełny zamyka od południowego zachodu pier�cie� Zespołu 

Parku Narodowego. Granice Parku obejmuj� cz	�ciowo gminy: Ch	ciny, 

Piekoszów,       Sitkówka – Nowiny. 

Parki krajobrazowe Gór �wi	tokrzyskich zajmuj� ł�cznie około 80 tys. ha 

powierzchni. O bogactwie i osobliwo�ci �wiata przyrody  parków �wiadczy fakt,   �e na ich 

obszarze znajduje si	 26 rezerwatów przyrody, 104 pomniki przyrody, 4 zespoły 

przyrodniczo – krajobrazowe, 23 u�ytki ekologiczne i wiele stanowisk dokumentacyjnych. 

Parki Krajobrazowe stały si	 terenami turystyki specjalistycznej – kwalifikowanej          

(do której nale�y w	dkarstwo, kajakarstwo, je
dziectwo, a tak�e turystyka piesza,  

rowerowa) oraz wycieczek krajoznawczych. W Parkach krajobrazowych Gór 

�wi	tokrzyskich rekreacj	 ułatwiaj� liczne, znakowane szlaki turystyczne, miejscowo�ci 
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wypoczynkowe i popularne obiekty o znaczeniu turystycznym. Wyj�tkowe rejony powiatu 

pod wzgl	dem atrakcyjno�ci przyrodniczej i kulturowej to: 

• Pasmo Klonowskie – Pasmo Masłowskie – Łysogóry – Pasmo Jeleniowskie, 

• Pasmo Posłowickie – Pasmo Górskie, 

• Okolice  Ch	cin z  Jaskini� Raj i Czerwon� Gór�, 

• Pasmo Cisowsko – Orłowi�skie; 

• okolice Kielc ze zbiornikiem w Cedzynie i Borkowie; 

• rejon zbiornika Cha�cza i inne. 

Przyroda i niezwykłe zabytki kultury na terenie Gór �wi	tokrzyskich sprawiaj�, 

i� region ten cieszy si	 niesłabn�c� popularno�ci� w�ród turystów. Szczególn� warto�� 

przedstawiaj� zabytki sakralne takie jak zespół klasztorny Bernardynów w �wi	tej 

Katarzynie, zespół klasztorny Benedyktynów w �wi	tym Krzy�u, gołoborze, czyli 

rumowisko skalne oraz Muzeum Przyrodniczo – Le�ne �wi	tokrzyskiego Parku 

Narodowego. 

Na terenie powiatu wyst	puje wiele obiektów, które s� atrakcjami turystycznym 

o zasi	gu ogólnopolskim: 

 

Zamki (ruiny zamków) 

- ruiny zamku z XIV w – Bodzentyn, 

- ruiny zamku z XIV w – Rembów, gm. Raków, 

- ruiny zamku z XVII w- Maleszowa, gm. Pierzchnica, 

- ruiny zamku z XVII w – Podzamcze Piekoszowskie, gm. Piekoszów, 

- ruiny zamku z  XIV w – Ch	ciny. 

 Klasztory: 

- pobernardy�ski zespół klasztorny XV w. w �w. Katarzynie, 

- zespół klasztorny Franciszkanów XIV w. w Ch	cinach, 

- pobernardy�ski zespół klasztorny  XVII w. w  Piotrkowicach, 

- pobenedykty�ski zespół klasztorny  XII w. w – �w. Krzy�u. 

 

Zabytki techniki: 

- Huta Stanisława Staszica w Samsonowie, 

Osobliwo�ci przyrody: 

- d�b Bartek, wiek około 1000 lat, 
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- gołoborze – rumowisko skalne w Górach �wi	tokrzyskich, 

- rezerwaty bagienne: Białe Ługi, Słopiec, Górna Krasna, 

- odsłoni	cia skalne w w�wozach: Pr�gowiec, Dule, 

- rezerwaty geologiczne, 

- jaskinie: Raj, Piekło, Zbójecka, Chelosiowa Jama. 
Muzea: 

- Zabytkowa Zagroda �wi	tokrzyska – Punkt Etnograficzny Muzeum Wsi Kieleckiej 

– Bodzentyn, 

- O�rodek Tradycji i Garncarstwa – Chałupki, gm. Morawica, 

- Jaskinia Raj – Wystawa Zbiorów Geologicznych – Ch	ciny, 

- Muzeum Staro�ytnego Hutnictwa �wi	tokrzyskiego – Nowa Słupia, 

- Muzeum H. Sienkiewicza – Obl	gorek, gm. Strawczyn, 

- Muzeum Regionalne Towarzystwa Ziemi Samsonowskiej, Samsonów,                

gm. Zagna�sk, 

- Muzeum Misyjne Misjonarzy Oblatów Maryi  Niepokalanej – �w. Krzy�, 

- Park Etnograficzny – Tokarnia, gm. Ch	ciny. 

 

W regionie Gór �wi	tokrzyskich istniej� znakomite warunki dla rozwoju ruchu 

krajoznawczego, poczynaj�c od turystyki aktywnej, a ko�cz�c, na wci�� 

niewykorzystanym, sektorze turystyki biznesowej i konferencyjnej. Warto równie� 

zwróci� uwag	 na rozwijaj�cy si	 intensywnie segment turystyki sezonowej, w tym 

konkretnym przypadku, turystyki zimowej. W powiecie kieleckim funkcjonuje obecnie 

kilka wyci�gów narciarskich: 

� Krajno – Zagórze, stok Sabat o długo�ci ponad 700 m i szeroko�ci 50 m, 

na�nie�any, o�wietlony, wypo�yczalnia sprz	tu sportowego, szkółka narciarska, dobre 

warunki zakwaterowania i wy�ywienia, 

� Radostowa, północno – zachodnie zbocze góry Radostowej, trasa długo�ci 

600 m i ró�nicy poziomów 105m o zró�nicowanej konfiguracji szeroko�ci, o�wietlony, 

� Tumlin – Podgród, zbocze Góry Łajscowej (Wajsowa), długo�� zjazdu- 

300m, szeroko�� 50m, ró�nica poziomów ok. 60m, o�wietlenie, ratrak, gastronomia, 

wypo�yczalnia sprz	tu sportowego. 

W zwi�zku z tym zachodzi konieczno�	 stworzenia odpowiednich 

warunków pobytowych, wł�cznie z infrastruktur� techniczn� umo
liwiaj�c� 
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uprawianie narciarstwa, saneczkarstwa zarówno profesjonalnie, jak i amatorsko,               

w ramach rekreacji i wypoczynku. 

 

Maj�c na uwadze szeroko rozumian� ochron	 ekologiczn� atrakcyjnych 

terenów Gór �wi	tokrzyskich, władze 9 gmin – Bieliny, Bodzentyn, Góarno, Łagów, 

Masłów, Nowa Słupia, Zagna�sk oraz dwie gminy spoza terenu powiatu – Ł�czna              

i Wa�niów wraz z Dyrekcj� �wi	tokrzyskiego Parku Narodowego utworzyły Zwi�zek 

Gmin Gór �wi	tokrzyskich. Chroni�c przyrod	 oraz inwestuj�c w usługi turystyczne 

(wyci�gi narciarskie, o�rodki jazdy konnej, o�rodki wodne, itp.) władze Zwi�zku chc� 

wspólnie wyeksponowa� walory krajoznawczo – turystyczne tego terenu, w sposób 

wła�ciwy i zorganizowany udost	pni� go turystom.  

W ostatnich latach nast�pił wzrost zainteresowania rozwojem turystyki 

wiejskiej, którego inicjatorem i koordynatorem s� stowarzyszenia agroturystyczne. 

Gospodarstwa nale��ce do zrzesze� maj� zdecydowanie łatwiejszy dost	p do informacji   

na temat rynku turystycznego, zmian  w prawie, nowych mo�liwo�ci ubiegania si	             

o pomoc finansow� z funduszy unijnych. Federacje i zwi�zki korzystaj� z ró�norodnych 

mo�liwo�ci promocji, sprzeda�y ofert, dystrybucji informacji eko- i agroturystycznej.       

W ramach wspólnoty kształtowana jest tak�e polityka cenowa oraz wdra�anie innowacji. 

Prekursorem było �ladkowskie Stowarzyszenie Agroturystyki  i Turystyki „Dolina 

Sanicy”, które działa od 1996, nast	pnie, podobne zrzeszenia zawi�zały si	 w innych 

gminach: 

1. �wi	tokrzyskie Towarzystwo Agroturystyczne „Łysogóry” w Nowej Słupi, 

2. Stowarzyszenie Agroturystyczne Gminy Daleszyce „�eremie”,  

3. Stowarzyszenie Rozwoju Gminy Łagów,  

4. Zwi�zek Gmin Gór �wi	tokrzyskich, Bodzentyn, 

5. Agroturystyczne Stowarzyszenie Hodowców Ryb „Borowiec”, �ladków Mały 

6. Stowarzyszenie Agroturystyczne „W Krainie Lataj�cych Czarownic” Ciekoty. 

7. Stowarzyszenie Agroturystyczne „Dolina Czarnej”, Raków 

 

W 1999 roku funkcjonowało w powiecie około 70 takich gospodarstw,              

a w 2000 roku było ich ju� 112, na pocz�tku 2004 liczba gospodarstw funkcjonuj�cych  

oscyluje wokół 140 ( dane Urz	du Marszałkowskiego i Starostwa Powiatowego                  

w Kielcach). Stale zgłaszaj� si	 osoby szukaj�ce rady i pomocy przy uruchomieniu 

własnego obiektu o przeznaczeniu turystycznym. Wi	kszo�� z nich powstała w gminach, 
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w których s� dogodne warunki tzn. zbiorniki wodne, kompleksy le�ne, wytyczone �cie�ki 

rowerowe i szlaki turystyczne do uprawiania turystyki aktywnej. Przez teren powiatu 

przebiega wiele kilometrów pieszych szlaków turystycznych o zró�nicowanym stopniu 

trudno�ci. Wiod� one przez najciekawsze tereny omawianego powiatu: 

1. Gołoszyce – Ku
niaki, 105 km, czerwony. Szlak prowadzi przez pasma: 

Jeleniowskie, Łysogórskie, Masłowskie, Tumli�skie, Obl	gorskie. 

2. Ch	ciny _ Kielce, 18,5 km, czerwony. Trasa przebiega przez Dolin	 Ch	ci�sk�             

i pasma: Zelejowskie, Bolechowskie, Zgórskie i Grzbiet Kadzielnia�ski. 

3. Ku
niaki – Pogorzałe, 81 km, niebieski. Przebieg drogi: Pasmo Dobrzeszowskie, 

Padół Strawczy�ski, Garb Gielniowski. 

4. Ch	ciny – Łagów,69 km, niebieski. Szlak prowadzi przez Dolin	 Ch	ci�sk�, 

pasma: Skibskie, Bolechowickie, Zgórskie G., Posłowickie, Dymi�skie, 

Daleszyckie. Cisowskie, Orłowi�skie. 

5. W�chock – Cedzyna, 45,5 km, niebieski. Szlak wiedzie przez Dolin	           

Kielecko – Łagowsk�, Dolin	 Wilkowsk�, Pasmo Klonowskie, Dolin	 

Bodzenty�sk�, Płaskowy� Suchedniowski. 

6. Wał Małacentowski – kapliczka �w. Mikołaja, 16 km, szlak niebieski, który 

prowadzi przez pasma Bieli�skie i Łysogórskie. 

7. Słupia Nowa – Łysiec, 4 km, szlak niebieski. 

8. Starachowice – Ł�czna, 36 km, szlak zielony. Wiedzie przez Płaskowy� 

Suchedniowski, Dolin	 Bodzenty�sk�, Pasmo Klonowskie. 

9. Bli�yn – Zagna�sk, 26 km, szlak zielony, przebiega przez Płaskowy� 

Suchedniowski. 

10. Łagów – Słupia Nowa, 15 km, szlak zielony. Prowadzi przez Pasmo Bieli�skie              

i Dolin	 Kielecko – Łagowsk�. 

11. Szydłów – Widełki, 34 km, trasa: Pogórze Szydłowskie i Pasmo Ocies	ckie. 

12. Wierna Rzeka – Ch	ciny,20 km, szlak �ółty, pasma- Ch	ci�skie, Grzywy 

Korzeczkowskie, Grz�by Bolmi�skie. 

13. Słupia Nowa – szczytniak, 16 km, szlak czarny, prowadzi przez Pasmo 

Klonowskie, Wy�yn	 Wa�niowsk�, Pasmo Jeleniowskie. 

14. Piekoszów – Zgórskie Góry, 7 km, szlak czarny. 

15. Obl	gorek – Barania Góra, 2,5 km, szlak czarny. 

 



SSttrraatteeggiiaa  RRoozzwwoojjuu  TTuurryyssttyykkii  

 18 

Szlaki piesze słu�� nie tylko rozwojowi ruchu turystycznego, spełniaj�  wa�ne 

funkcje edukacyjne. �cie�ki dydaktyczne, które przebiegaj� przez teren �wi	tokrzyskiego 

Parku Narodowego s� zró�nicowane tematycznie i podzielone ze wzgl	du na zakres 

merytoryczny. Aktualnie, Dyrekcja �wi	tokrzyskiego Parku Narodowego odbudowuje na 

terenie Bodzentyna cztery stawy o ł�cznej powierzchni 0,57 ha. Wokół stawów, które 

usytuowane s� w dolinie rzeki Psarki, powstanie �cie�ka dydaktyczna, a dla lepszego 

wyeksponowania całego obiektu, od strony ruin zamku Biskupów Krakowskich, powstan� 

dwa punkty widokowe. Obok wyznaczonych szlaków znajduj� si	 �cie�ki przyrodnicze, 

historyczne oraz interdyscyplinarne z pełnym opisem obiektów zabytkowych                       

i przyrodniczych zlokalizowanych przy szlaku.  

Rozwój szlaków pieszych oraz towarzysz�cej im infrastruktury turystycznej 

spowoduje wzrost zainteresowania turystyka aktywn� w powiecie, co stanowi jedno                   

z priorytetowych zada� dokumentu. 

Dla miło�ników dwóch kółek, w ramach przebudowy dróg wojewódzkich 

wchodz�cych w skład „Małej P	tli �wi	tokrzyskiej”, wydzielony zostanie z obu stron 

jezdni pas ruchu dla rowerów. Trasa o ł�cznej długo�ci 46,8 km przebiega� b	dzie przez 

miejscowo�ci: Bodzentyn – Now� Słupi	 – Bieliny – Wol	 Jachow� – Górno – Bodzentyn. 

W ramach powy�szej inwestycji przewidziano tak�e budow	 punktu widokowego                   

w Krajnie (gm. Górno).  

Tworzenie warunków do uprawiania turystyki aktywnej uzale�nione jest                       

od współdziałania samorz�dów oraz bran�y turystycznej. Szczególnie istotny jest udział 

Polskiego Towarzystwa Turystyczno – Krajoznawczego, w projektach dotycz�cych 

modernizacji szlaków. Koncepcja PTTK zakłada modernizacj	 istniej�cych szlaków 

turystycznych przebiegaj�cych przez teren powiatu. 

 Równie� samorz�dy gminne zainteresowane s� wytyczaniem nowych szlaków,     

np.: Chmielnik, Daleszyce,. Mniów, Piekoszów, Strawczyn i Zagna�sk i coraz wi	ksz� 

uwag	 skupiaj� na ochronie �rodowiska, wiedz�c, �e tury�ci poszukuj� terenów czystych 

ekologicznie.  

33..33..  BBaazzaa  nnoocclleeggoowwaa  

Rozwój turystyki na okre�lonym obszarze bardzo cz	sto uzale�niony jest           

od bazy noclegowej. Mo�liwo�� wypoczynku w obiektach o okre�lonym standardzie 

wpływa znacz�co na ilo�� osób przybywaj�cych w celach rekreacyjnych. Według danych 
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Urz	du Statystycznego w Kielcach na dzie� 31 lipca 2003 roku w powiecie kieleckim 

znajdowały si	 44 obiekty noclegowe, w tym 10 zaliczanych do kategorii „hotele, motele, 

pensjonaty”. Ł�cznie oferowano 2814 miejsc noclegowych w tym 571 okre�lonych wy�sz� 

kategori�. W celach turystycznych na terenach powiatu przebywało ponad 103 tys., 

udzielono prawie 160 tys. noclegów, w tym  69 343 w hotelach i  motelach oraz 88 653 

w pozostałych obiektach noclegowych. W Powiecie Kieleckim przebywało prawie 4000 

turystów zagranicznych korzystaj�cych z bazy noclegowej o podwy�szonym standardzie. 

 

Tabela 1 Obiekty noclegowe woj. �wi	tokrzyskiego  

Teren Liczba obiektów Udział % 

Województwo 163 100 

Miasto Kielce 14 9,2 

Powiat buski 12 6,8 

J	drzejowski 8 10,5 

Kazimierski 1 0,6 

Kielecki 44 24 

Konecki 26 18 

Opatowski 4 1,9 

Ostrowiecki 4 1,9 

Pi�czowski 7 3,7 

Sandomierski 13 5,5 

Skar�yski 10 9,9 

Starachowicki 7 3,7 

Staszowski 10 3,7 

Włoszczowski 3 0,6 

 

�ródło: dane Urz	du Statystycznego za 2003 rok 
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Analizuj�c dane zawarte w tabeli dotycz�ce województwa �wi	tokrzyskiego mo�na 

stwierdzi�, i� powiat kielecki plasuje si	 w czołówce rankingu pod wzgl	dem obiektów 

noclegowych. Wysoki udział (24%) �wiadczy o tym, �e na terenie powiatu koncentruje si	 

baza noclegowa województwa stanowi�c powa�ne zaplecze kwaterunkowe dla 

przybywaj�cych turystów.  

Baza noclegowa stanowi podstawowe kryterium oceny przygotowania terenu               

do obsługi ruchu turystycznego. Równie istotnym elementem jest liczba placówek 

handlowych – sklepów o zró�nicowanym asortymencie (wg danych US – 1749) oraz stacji 

benzynowych – 27, a tak�e placówek kulturalnych: kin, o�rodków kultury, placówek 

�wiadcz�cych usługi rozrywkowe. Lokalizacja obiektów noclegowych uzale�niona jest           

w głównej mierze od atrakcyjno�ci turystyczno – krajoznawczej terenów.  W powiecie 

kieleckim mo�na wyró�ni� te obszary, gdzie szczególnie intensywnie odbywa si	 ruch 

turystyczny.  

Wykres 1. Liczba obiektów noclegowych w woj. �wi	tokrzyskim 
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�ródło: dane Urz	du Statystycznego za 2003 rok 

W Górach �wi	tokrzyskich koncentruje si	 prawie 50% bazy noclegowej. 

Okolice te sprzyjaj� powstawaniu kolejnych hoteli, moteli, gospodarstw 

agroturystycznych, równie� blisko�� miasta wojewódzkiego – Kielce, stwarza dogodne 

warunki dla turystyki kulturowej i wypoczynkowej.  
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Obecnie na terenie powiatu kieleckiego funkcjonuj� nast	puj�ce obiekty noclegowe. 

1. Hotele, motele, pensjonaty powiatu kieleckiego: 

- hotel Gromada, Cedzyna, gm. Górno, 

- Uroczysko, Cedzyna, gm. Górno, 

- „Echo”, Cedzyna, gm. Górno, 

- motel „Górno”, gm. Górno, 

- motel „Nowiny”, gm. Sitkówka – Nowiny, 

- Ameliówka, M�chocice, gm. Masłów, 

- Przedwio�nie, M�chocice, gm. Masłów. 

2. Zajazdy: 

- „Raj”, gm. Ch	ciny, 

- �wi	tokrzyskie Centrum Edukacyjne, Wólka Milanowska, gm. Nowa Słupia, 

 3. O�rodki wypoczynkowe: 

- �abieniec, Bolmin, gm. Ch	ciny, 

- Amazonka, Borków, gm. Daleszyce, 

- Jodła, Daleszyce, 

- Uroczysko, Daleszyce, 

- Jodłowy, Bieliny, 

- Jodłowy Dwór, Bieliny, 

- Radostowa, Ciekoty, gm. Masłów, 

4. Campingi: 

- „Moto - Raj”, Miedziana Góra, 

- „ Pod Skałk�”, Nowa Słupia. 

5. Schroniska młodzie�owe: 

- „Pod Pielgrzymem”, Nowa Słupia, 

- M�chocice Scholasteria, Masłów, 

- Łagów, 

- �wi	ta Katarzyna, Bodzentyn 

- Ch	ciny, 

- Strawczyn. 

- Sitkówka – Nowiny 

-  Podzamcze Ch	ci�skie. 

6. Zespół domków turystycznych 

- Gołoborze, Cedzyna, Górno, 
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- Łopuszno, 

- Ameliówka, Masłów, 

Baza noclegowa przedstawionych powy�ej obiektów b	dzie mogła by� wykorzystana 

w wi	kszym stopniu, je�eli zadba si	 o polepszenie stanu infrastruktury turystycznej oraz 

zagospodaruje si	 odpowiednio istniej�ce zasoby np. zbiorniki wodne. 

Na omawianym terenie, istnieje szereg zbiorników, które przyci�gaj� turystów. S� to: 

1. „Cha�cza” – pow. 340 ha, gm. Raków 

2. „Cedzyna” – pow. 64 ha, gm. Górno 

3. „Borków” – pow. 35,7 ha, gm. Daleszyce (aktualnie odbudowywany, planowane 

zako�czenie robót budowlanych w roku 2004, napełnienie zbiornika w roku 2005) 

4. „Bolmin” – pow. 13,1 ha, gm. Ch	ciny 

5. „Lipowica” – pow. 11,0 ha, gm. Ch	ciny  

6. „Wojciechów” – pow. 7,2 ha, gm. Daleszyce 

7. „Andrzejówka” – pow. 2,3 ha, gm. Chmielnik 

8. „Borowa Góra” – pow. 1,65 ha, gm. Zagna�sk  

9.  „Ciekoty” – pow. 1,5 ha, gm. Masłów 

10. „Zachełmie” – pow. 1,3 ha, gm. Zagna�sk 

W fazie budowy s� aktualnie dwa zbiorniki wodne, realizowane w ramach programu 

Zwi�zku Gmin Gór �wi	tokrzyskich: 

1. „Umer” – pow. 11,9 ha, gm. Zagna�sk 

2. „Wilków” – pow. 10,4 ha, gm. Bodzentyn 

Rol	 zbiorników rekreacyjnych b	d� mogły w przyszło�ci (po ich przystosowaniu) 

spełnia� równie� wyrobiska powstałe w wyniku eksploatacji złó� piasku. Jako przykład 

mo�na wskaza� wyrobiska w: Sukowie (gm. Daleszyce), Mostach (gm. Ch	ciny), Tokarni 

(gm. Ch	ciny), Brzezinach (gm. Morawica).  

Z wod� wi��e si	 w	dkowanie. Wprawdzie, najwi	cej satysfakcji daje połów ryb  

na naturalnych akwenach, jednak „niecierpliwi” w	dkarze mog� skorzysta� z łowisk 

wydzielonych na prywatnych obiektach stawowych. Jako przykład mo�na wskaza� 

łowiska w �ladkowie Małym (gm. Chmielnik), Chałupkach (gm. Morawica) czy Fryszerce 

(gm. Łopuszno). Zazwyczaj kompleksy stawowe oraz zbiorniki wodne otoczone s� lasami, 

a wi	c swojemu hobby mog� po�wi	ci� si	 nie tylko w	dkarze.  

Potrzeba budowy zbiorników wodnych była zawsze przedmiotem zainteresowania 

władz administracyjnych, dlatego te� przed laty, opracowany został „Program małej 
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retencji”. Przewiduje on budow	 na terenie powiatu, do roku 2015, dziesi	ciu zbiorników. 

Wykaz tych zbiorników przedstawiony jest poni�ej: 

1. „Wilków” – pow. 10,4 ha gm. Bodzentyn (realizowany) 

2. „Umer” – pow. 11,9 ha gm. Zagna�sk (realizowany) 

3. „Wierna Rzeka” – pow. 58 ha gm. Łopuszno, Strawczyn, Piekoszów (faza projektowa, 

wykup terenu) 

4. „Mójcza” – pow. 85 ha gm. Daleszyce 

5. „Baszowice” – pow. – pow. 116,5 ha gm. Nowa Słupia 

6. „Nap	ków” – pow. 79,5 ha gm. Bieliny 

7. „Lisów – Morawica” – pow. 58 ha gm. Morawica 

8. „Holendry” – pow. 0,7 ha gm. Chmielnik 

9. „Mniów” – pow. 0,9 ha gm. Mniów 

10. „Morawica” - pow. 0,4 ha gm. Morawica 

Poprawa infrastruktury technicznej jest podstawowym warunkiem rozwoju 

usług turystycznych i zwi	kszenia liczby turystów, którzy poszukuj� obecnie oprócz 

zakwaterowania i wy�ywienia wielu usług dodatkowych stanowi�cych uzupełnienie 

podstawowego pakietu.  

Wniosek, zatem taki, i� nale�y zach	ci� inwestorów, by równie� inne tereny 

Powiatu stały si	 atrakcyjne turystycznie, tworz�c alternatywne punkty w oparciu                    

o nowoczesne rozwi�zanie techniczne, w postaci tworzenia miejsca rozrywki i rekreacji, 

aquaparków, zbiorników retencyjno-rekreacyjnych.  

33..44..  SScchhrroonniisskkaa  mmłłooddzziiee��oowwee  

Szkolne schroniska młodzie�owe stanowi� znacz�c� baz	 noclegowa 

przystosowan� do obsługi turystów preferuj�cych wypoczynek aktywny, przy 

uwzgl	dnieniu niskich kosztów przewidzianych na zakwaterowanie. 

 Głównym zadaniem placówek jest upowszechnianie w�ród dzieci i młodzie�y 

krajoznawstwa i ró�nych form turystyki, prowadzenie poradnictwa i informacji 

krajoznawczo – turystycznej oraz opieka i wychowanie dzieci i młodzie�y przebywaj�cych 

w schroniskach. Na terenie powiatu kieleckiego funkcjonuje schroniska całoroczne oraz 

jedna placówka sezonowa. 
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1. Szkolne Schronisko Młodzie�owe w Ch	cinach 

Schronisko zlokalizowane jest w jednym z najatrakcyjniejszych punktów Powiatu. 

Placówka dysponuje 120 miejscami noclegowymi i przystosowana jest do obsługi 

wycieczek szkolnych, turystów indywidualnych oraz grup studenckich. 

2. SSM w M�chocicach Scholasterii 

Obiekt poło�ony w Górach �wi	tokrzyskich, w pobli�u zalewu w Ciekotach i Cedzynie 

oraz wyci�gów narciarskich w Krajnie i Ameliówce.  Do dyspozycji turystów oddane jest 

47 miejsc noclegowych w dwu, trzy i czteroosobowych pokojach. Obiekt, ze wzgl	du na 

dobre wyposa�enie pokoi i sal rekreacyjnych oraz i atrakcyjne zagospodarowanie terenu 

wokół schroniska, otrzymał I kategori	.  

 

3. SSM w Łagowie 

Placówka posiada 45 miejsc noclegowych o dobrym standardzie dla zorganizowanych 

grup wycieczkowych i turystów indywidualnych. W planach inwestycyjnych schroniska 

przewiduje si	 zagospodarowanie terenu wokół obiektu wraz z przygotowaniem 

niezb	dnej infrastruktury rekreacyjnej.  

4. SSM w Nowej Słupi 

Obiekt ten jest swego rodzaju wzorcow� placówk�. Do dyspozycji turystów oddano 53 

miejsca noclegowe w salach dwu i czteroosobowych oraz pomieszczenia o podwy�szonym 

standardzie. Teren wokół schroniska przystosowany jest do obsługi grup turystycznych. 

Schronisko posiada parking, wydzielone miejsce na ogniska oraz zaplecze dydaktyczno – 

rekreacyjne.  

Plan funkcjonowania placówki obejmuje prowadzenie działa� zmierzaj�cych do poprawy 

stanu technicznego budynku ( budowa hydroforni, przystosowanie obiektu do potrzeb osób 

niepełnosprawnych) oraz uzupełnienie wyposa�enia sal noclegowych oraz pomieszcze� 

rekreacyjnych (wymiana podstawowego wyposa�enia oraz zakup sprz	tu 

komputerowego). 

5. SSM w �wi	tej Katarzynie 

Schronisko dysponuje 28 miejscami noclegowymi w doskonałym turystycznie punkcie 

Gór �wi	tokrzyskich.  Obiekt wymaga dostosowania technicznego dla obsługi turystów. 

6. Sezonowe Szkolne Schronisko Młodzie�owe w Strawczynie 

Schronisko dysponuje 46 miejscami noclegowymi. Czynne jest w okresie wzmo�onego 

ruchu turystycznego od 15 kwietnia do 15 pa
dziernika. Baza techniczna jest 

zmodernizowana, stan sprz	tu i wyposa�enia odpowiada wszelkim standardom 
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jako�ciowym. Plan rozwoju taniej bazy noclegowej obejmuje dalsze działania zmierzaj�ce 

do poprawy stanu placówki i doposa�enia w sprz	t słu��cy rekreacji i wypoczynkowi. 

 Baza noclegowa schronisk  jak i jej wykorzystanie jest zró�nicowane. �wiadcz�            

o tym dane zawarte w tabeli 2. 

Tab. 2 Wykorzystanie bazy schronisk młodzie�owych w latach 2002 – 2003. 

Rok 2002   Rok 2003   

Schronisko Liczba 

miejsc 

Liczba 

udzielonych 

noclegów 

Procent 

wykorzystania 

Liczba 

udzielonych 

noclegów 

Procent 

wykorzysta

nia 

Ch	ciny 120 6113 29,36 10917 34,46 

Łagów 45 1484 16,28 2671 19,39 

M�chocice 

Scholasteria 

47 4381 33,29 4577 29,93 

Nowa Słupia 53 5263 32,66 5005 32,01 

�w. 

Katarzyna 

27 1577 23,08 1535 18,28 

Razem 292 19818 27,45 24750 29,14 

 

�ródło: dane Zespołu Obsługi  Szkolnych Schronisk Młodzie�owych 

 Z danych zawartych w tabeli wynika, i� wzrasta liczba udzielonych noclegów oraz 

stopie� wykorzystania bazy schronisk. Jednak zmiany te nie s� proporcjonalne dla 

wszystkich placówek. Wzrost zainteresowania turystycznego nast�pił  w rejonie Łagowa, 

Ch	cin oraz Masłowa. Spowodowane jest to wzrostem nakładów na promocj	 turystyczn� 

gmin, oferowaniem dodatkowych atrakcji turystycznych, szczególnie w okresie letnim,            

a tak�e zmian� nastawienia lokalnej społeczno�ci do turystów. 

Szkolne schroniska młodzie�owe s� elementem taniej sieci bazy noclegowej, 

przygotowanej do obsługi zorganizowanych wycieczek szkolnych, młodzie�owych oraz 

studenckich.  

Analiza informacji o ruchu turystycznym wskazuje, �e nale�y zintensyfikowa� 

promocj	 oferty turystycznej, skierowanej do wybranego segmentu rynku turystycznego. 

W przypadku  SSM, dobre efekty przynosi kierowanie  ofert turystycznych z konkretnymi 
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propozycjami pobytu na terenie powiatu bezpo�rednio do szkół, internatów, placówek 

o�wiatowych.  

Schroniska powiatu kieleckiego stanowi� 55,5% bazy noclegowej w tej okre�lonej 

kategorii. Działania zarz�dców bazy noclegowej powinny uwzgl	dnia� rosn�ce 

wymagania konsumentów, konieczno�� zapewnienia dodatkowych atrakcji lokalnych oraz 

wszelkich udogodnie� zwi�zanych z pobytem turysty w schronisku, jak pokoje                       

o podwy�szonym standardzie, dost	p do aneksów kuchennych, łazienek, informacji 

turystycznej oraz mo�liwo�� korzystania ze sprz	tu sportowego i rekreacyjnego. 

 

 

 

33..55..    BBaazzaa  aaggrroottuurryyssttyycczznnaa  

Agroturystyka to innymi słowy forma turystyki polegaj�ca na wypoczynku na terenach 

wiejskich o charakterze rolniczym, oparta na bazie noclegowej, najcz	�ciej równie� 

�ywieniowej oraz forma aktywno�ci rekreacyjnej zwi�zana z gospodarstwem rolnym i jego 

otoczeniem – przyrodniczym, produkcyjnym oraz usługowym. wakacyjna, wykorzystuj�ca 

gospodarstwa wiejskie. Mo�e przybiera� ró�ne formy, ale zawsze obejmuje 

zakwaterowanie, a cz	sto równie� inne usługi. Dwie podstawowe jej formy to 

zakwaterowanie z obsług�, bezpo�rednio w gospodarstwie lub w jego pobli�u, oraz 

zakwaterowanie z własn� obsług� na terenach nale��cych do gospodarstwa,                        

np. w domkach letniskowych, pojazdach kempingowych lub na polach namiotowych. Jest 

cz	�ci� turystyki wiejskiej w szerszym rozumieniu.  

W�ród wielu czynników maj�cych wpływ na wybór wypoczynku na wsi znajduj� si	: 

- go�cinno��, 

- cisza i spokój, 

- wysoki standard mieszkania, 

- dobre wy�ywienie, 

- bliski kontakt z przyrod�, 

- „zdrowa �ywno��”, 

- relatywnie ni�sze ceny, 

- dost	p do k�pieliska, 

- malowniczy krajobraz, 
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- wycieczki piesze. 

Agroturystyka to nie tylko wypoczynek, ale równie� warto�ci dydaktyczne, 

poznawcze  i wychowawcze. Czynnik ekonomiczny sprawia, i� jest to bran�a niezwykle 

atrakcyjna pod wzgl	dem zwi	kszenia dochodów gospodarstw rolniczych. Agro-                      

i ekoturystyka dzieli si	 na dwie podstawowe formy rekreacji. Tury�ci mog� organizowa� 

wypoczynek pobytowy oraz objazdowy, co zwi	ksza liczb	 potencjalnych go�ci maj�cych 

mo�liwo�� wyboru formy urlopu. Korzy�ci płyn�ce z agroturystyki maj� swoje podło�e 

socjopsychologiczne: wzrost szacunku dla społeczno�ci wiejskiej, przenikanie kultury               

i obyczajów społeczno�ci miejscowych i osób przyjezdnych oraz kontakt z tradycyjnym 

stylem �ycia małych społeczno�ci. 

Ogromne znaczenie agroturystyki przejawia si	 tak�e w wymiernych 

korzy�ciach ekonomicznych tj. dodatkowe dochody z działalno�ci pozarolniczej, oraz 

konieczno�� dokształcania osób zajmuj�cych si	 obsług� turystów. 

Agroturystyka ma wpływ na zamo�no�� wsi, ale podj	cie dodatkowego zaj	cia 

przez miejscowych, nie powoduje przymusu rezygnacji z dotychczasowego sposobu 

u�ytkowania terenów rolniczych. Utworzenie jednego miejsca pracy w turystyce wymaga 

około 40% nakładów niezb	dnych do powstania jednego miejsca pracy w przemy�le 

przetwórczym. 

Obecnie w turystyce mo�na obserwowa� ogólne trendy, które mo�na zawrze� 

w stwierdzeniu: tury�ci poszukuj� aktywnych form wypoczynku, które umo�liwiaj� 

wyciszenie si	, a jednocze�nie wymagaj� wysiłku fizycznego. 

Na rozwój agroturystyki w powiecie kieleckim zasadniczy wpływ maj� 

nast	puj�ce elementy: 

- wysoka stopa bezrobocia w�ród ludno�ci wiejskiej i miejsko- wiejskiej, 

- naturalne walory �rodowiskowe, 

- bogactwo historyczne i kulturowe, 

- wła�ciwy stosunek lokalnych społeczno�ci do turystów (go�cinno��, �yczliwo��), 

- du�e rozdrobnienie gospodarstw rolnych, 

- niewystarczaj�co dynamiczny rozwój gospodarczy, 

-  pomoc ze strony samorz�dów lokalnych. 

Rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych w du�ej mierze uzale�nione jest        

od czynników zewn	trznych, takich jak: atrakcyjny turystycznie i urozmaicony krajobraz, 

oraz warunki ekologiczne. Niemniej wa�ne s� uwarunkowania wewn	trzne. Do tej 

kategorii zaliczana jest lokalizacja gospodarstwa, gdzie najwa�niejsze jest odosobnienie  
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od centrum miejscowo�ci oraz typ gospodarstwa. Szczególnie po��dane s� te zagrody, 

gdzie prowadzony jest chów zwierz�t i uprawa zbó�. Niezmiernie wa�nym elementem 

wpływaj�cym na wybór gospodarstwa jest standard zakwaterowania oraz rodzaj 

proponowanego wy�ywienia. 

 W powiecie kieleckim rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych w du�ej mierze 

uzale�nione jest od walorów krajoznawczych i zaanga�owania społecznego. Najwi	ksza 

wioska agroturystyczna zlokalizowana w �ladkowie Małym, gm. Chmielnik, powstała           

w wyniku ogromnej determinacji lokalnej społeczno�ci, osobistego zaanga�owania 

mieszka�ców oraz wydatnej pomocy funduszy unijnych. Inne enklawy powstaj� w oparciu 

o atrakcje przyrody, architektury oraz historii.  

 Na terenie powiatu wyró�niaj� si	 gminy, gdzie agroturystyka stanowi wa�ny 

element struktury zatrudnienia. W działaniach tych w czołówce plasuje si	: Chmielnik 

Łagów, Nowa Słupia, Bodzentyn, Daleszyce oraz Raków. Najmniej gospodarstw 

agroturystycznych funkcjonuje w Morawicy, Łopusznie, Piekoszowie. S� równie� gminy, 

gdzie nie zało�ono �adnego gospodarstwa agroturystycznego.  

W zwi�zku z powy�szym nale�y podj�� działania na tych obszarach, gdzie liczba 

miejsc noclegowych jest niedostateczna i stworzy� dogodne warunki dla rozwoju 

agroturystyki. Kampania informacyjna skierowana do rolników pozwoli spopularyzowa� 

t	 form	 alternatywnych 
ródeł dochodu na obszarach wiejskich. Brak usług 

agroturystycznych uniemo�liwia opracowanie oferty wypoczynku na tych terenach                

i jednocze�nie stanowi barier	 rozwoju miejscowo�ci o du�ym potencjale turystycznym.   

Ze wzgl	du na du�e znaczenie agroturystyki, zarówno w aspekcie gospodarczym,             

jak i społecznym, samorz�dy lokalne planuj� intensywny rozwój tego sektora turystyki. 

Koncepcje rozbudowy bazy agroturystycznej powstały w gminach: Bieliny, Ch	ciny, 

Daleszyce, Górno, Morawica, Mniów oraz  Piekoszowie. 

33..66..  GGaassttrroonnoommiiaa    

Baza gastronomiczna omawianego terenu to głównie małe punkty usytuowane  

w miejscowo�ciach, gdzie turystyka stanowi istotne 
ródło dochodu. Restauracje 

zlokalizowane s� przewa�nie w hotelach i zajazdach, natomiast mniejsze, samodzielnie 

funkcjonuj�ce bary i gospody w otoczeniu zabytków przyrody, architektury,                             

w miejscowo�ciach takich jak Nowa Słupia, Ch	ciny, Chmielnik. 
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Dobrym sposobem na zró�nicowanie oferty gastronomicznej jest tworzenie 

oryginalnych restauracji w nietypowych wn	trzach obiektów zabytkowych, gdzie nie ma 

prawnych zakazów lokalizacji tego typu punktów usługowych. Zalecanym rozwi�zaniem 

jest tak�e tworzenie kawiarni i niewielkich punktów gastronomicznych w miejscowo�ciach 

agroturystycznych, gdzie mo�na adaptowa� pomieszczenia gospodarcze dla potrzeb 

turystów. Na terenie powiatu funkcjonuje kilka nietypowych punktów gastronomicznych 

oferuj�cych usługi w specjalnie adoptowanych budynkach, które postrzegane s� jako 

miejscowa atrakcja. Rozwija si	 równie� forma „letnich ogródków”, które stanowi� 

uzupełnienie dla wła�ciwej bazy gastronomicznej. Działania w zakresie rozwoju 

gastronomii s� jednym z najwa�niejszych elementów działa� na rzecz turystyki, 

szczególnie w miejscach, gdzie odnotowuje si	 wzmo�on� liczb	 turystów w sezonie 

letnim, jak w Ch	cinach, Nowej Słupi, Piekoszowie, Strawczynie i Zagna�sku. 

33..77..  PPoowwiiaatt  kkiieelleecckkii  pprrzzyyjjaazznnyy  nniieeppeełłnnoosspprraawwnneemmuu  ttuurryy��cciiee  

 Osoby niepełnosprawne, które uczestnicz� w ruchu turystycznym nara�one s� 

na liczne bariery, które uniemo�liwiaj� aktywny wypoczynek i rekreacj	. Tury�ci mog� 

mie� powa�ne problemy z poruszaniem si	 lub komunikowaniem z otoczeniem. 

Schorzenia narz�du wzroku, słuchu, mowy, niepełnosprawno�� intelektualna i ruchowa 

wszystko to powoduje, i� potencjalni tury�ci rezygnuj� z organizacji wypoczynku                   

w miejscach nieprzystosowanych do ich obsługi. Do podstawowych wymogów 

dotycz�cych przystosowania obiektów do obsługi osób niepełnosprawnych nale��: 

1. chodniki o utwardzonej i wyrównanej nawierzchni o szeroko�ci co najmniej 1,5m, 

podjazd przed wej�ciem do budynku, 

2. pochylnie przy ró�nicy wysoko�ci powy�ej 2 stopni, 

3. d
wig – platforma przed wej�ciem do budynku, 

4. drzwi wej�ciowe do budynku o szeroko�ci co najmniej 0,9 m w �wietle i wysoko�ci 

2m, 

5. podno�nik lub winda czy platforma umo�liwiaj�ca osobie niepełnosprawnej 

komunikacj	 mi	dzy kondygnacjami wewn�trz budynku, 

6. łazienka, ubikacja dostosowana do potrzeb osoby niepełnosprawnej z uchwytami 

i mo�liwo�ci� doj�cia lub dojechania do ka�dego urz�dzenia, 
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7. zaznaczone ci�gi komunikacyjne i oznaczenia poszczególnych pomieszcze� dla 

osób niepełnosprawnych z ró�nymi schorzeniami (narz�d ruchu, wzroku, słuchu, 

mowy), 

8. miejsca parkingowe dla pojazdów osób niepełnosprawnych, 

9. miejsca postojowe ze stanowiskami zarezerwowanymi dla samochodów, z których 

korzystaj� osoby niepełnosprawne,  

10. oznaczone piktogramami opisanymi pismem Braille’a drogi ewakuacyjne, drzwi, 

ci�gi komunikacyjne poziome i pionowe, poszczególne pomieszczenia, 

11. widocznie oznakowane zewn	trzne i wewn	trzne ci�gi komunikacyjne, 

poszczególne pomieszczenia. 

 

Według bada� ankietowych przeprowadzanych przez Główny Urz�d 

Statystyczny gospodarstwa z osoba niepełnosprawn� prawnie stanowiły około 30% ogółu 

gospodarstw domowych.  

Zadania samorz�du powiatowego w zakresie rozwoju turystyki realizowane s� 

m.in. w oparciu o Powiatowy Program Działania na Rzecz Osób Niepełnosprawnych na 

lata 2004 – 2008. Program ten ma na celu zwi	kszenie dost	pno�ci do miejsc u�yteczno�ci 

publicznej osobom niepełnosprawnym. W ramach realizacji zada� ustawowych 

przyznawane s� po�yczki dla osób niepełnosprawnych na uruchomienie działalno�ci 

gospodarczej w zakresie agroturystyki przeznaczonej do obsługi osób wymagaj�cych 

ułatwie� w poruszaniu si	.  W skali ogólnopolskiej jest to powa�ny odsetek osób, które 

maj� szczególne potrzeby rekreacji i wypoczynku. Zwa�ywszy na fakt, i� powa�na grupa 

osób niepełnosprawnych jest aktywna na rynku pracy, posiada stałe lub dora
ne 

zatrudnienie, jest to segment rynku turystyki przyjazdowej i wypoczynkowej atrakcyjny 

dla gestorów bazy noclegowej i gastronomicznej. 

Oceniaj�c stan obiektów i zaplecza turystycznego w powiecie kieleckim nale�y 

stwierdzi�, i� infrastruktura turystyczna i paraturystyczna słu��ca osobom 

niepełnosprawnym jest niedostateczna. Najlepsze warunki obsługi niepełnosprawni tury�ci 

mog� znale
� w hotelach i lokalach gastronomicznych b	d�cych ich integraln� cz	�ci�. 

Najmniej uwagi osobom z wadami psychoruchowymi po�wi	caj� wła�ciciele gospodarstw 

agroturystycznych. W hotelach, zajazdach, motelach i o�rodkach wypoczynkowych 

zlokalizowanych w Powiecie Kieleckim istnieje mo�liwo�� zakwaterowania i obsługi osób 

poruszaj�cych si	 na wózkach inwalidzkich, maj�cych trudno�ci w poruszaniu si	 oraz 

komunikowaniu z otoczeniem. Jednak te zabiegi zmierzaj�ce do poprawy sytuacji 
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niepełnosprawnych turystów s� niewystarczaj�ce  i niewspółmierne do zainteresowania.  

Ze wzgl	du na naturalne walory krajoznawcze, ukształtowanie powierzchni, mikroklimat, 

region predestynowany jest do organizacji turnusów rehabilitacyjnych, wczasów o profilu 

zdrowotnym, pobytów rekreacyjnych słu��cych kondycji psychicznej i fizycznej.  

Stan przygotowania bazy noclegowej w obiektach hotelarskich                           

i gastronomicznych powiatu kieleckiego na potrzeby osób wymagaj�cych specjalnych 

usprawnie� nie jest odpowiedni do liczby turystów. Tylko w nielicznych hotelach 

zamontowano szyny umo�liwiaj�ce poruszanie si	 na wózku, przystosowano w	zły 

sanitarne w odpowiednie uchwyty i wła�ciwe piktogramy oraz zabezpieczono kraw	dzie      

i zakupiono maty antypo�lizgowe. Jednak sytuacja zaczyna si	 zmienia� pod wpływem 

coraz wi	kszego popytu na ten rodzaj usług, a tak�e w ramach podnoszenia standardu 

jako�ci usług hotelarskich i gastronomicznych. Istnieje obecnie mo�liwo�� ł�czenia           

w pakiet podstawowych i dodatkowych usług turystycznych. Polega to na tym,                   

i� zakwaterowanie zapewniaj� obiekty hotelarskie, natomiast ró�ne rodzaje terapii dla osób 

wymagaj�cych rehabilitacji ruchowej mo�na znale
� w gospodarstwach 

agroturystycznych, które prowadz� hipoterapi	, zaj	cia rekreacyjne w przyjaznym                    

i naturalnym �rodowisku wiejskiej zagrody.  
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44..  OOcceennaa  ppootteennccjjaałłuu  ttuurryyssttyycczznneeggoo  

44..11..  SSeeggmmeennttaaccjjaa  rryynnkkuu  

Rynek turystyczny koncentruje si	 wokół terenów o szczególnych walorach 

wypoczynkowych. Nierównomierne rozmieszczenie centrów rekreacyjnych zwi�zane jest 

w głównej mierze z przygotowaniem infrastruktury turystycznej oraz naturalnymi 

warunkami krajobrazowymi, które czyni� niektóre regiony Polski uprzywilejowanymi.  

Segmentacja rynku polega na podziale zró�nicowanego przekroju 

konsumentów na jednorodne grupy odbiorców konkretnych ofert turystycznych. Przy 

podziale nale�y stosowa� wła�ciwe kryteria ułatwiaj�ce identyfikacj	 klientów oraz 

przygotowanie wła�ciwego pakietu usług. Jako pierwsze kryterium przyjmuje si	 

charakterystyk	 konsumenta: 

- miejsce zamieszkania, 

- wiek, 

- stan rodziny, 

- dochód na osob	, 

- styl �ycia, 

- przynale�no�� do grupy społecznej. 

Równorz	dnym czynnikiem okre�lenia segmentu jest charakterystyka wzorców 

konsumpcji; 

- przyczyny zakupu oferty, 

- oczekiwania, co do jako�ci, 

- ceny, 

- standard obsługi turystów. 

Okre�lenie grupy docelowej na rynku, dla której tworzy si	 ofert	 turystyczn�, 

umo�liwia kompleksowe działania w zakresie promocji produktu. Dokonanie trafnej 

segmentacji rynku słu�y jako�ci w zakresie przygotowania produktu – poprzez spełnienie 

oczekiwa� na odpowiednim poziomie z zachowaniem oczekiwanego standardu 

�wiadczonych usług turystycznych.  Nale�y równie� uwzgl	dni� warunki, które sprawi�,          

i� segmentacja przyniesie oczekiwane efekty: 

- ka�dy wyodr	bniony segment musi zosta� okre�lony z punktu widzenia jego 

                  wielko�ci,  
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- segment powinien by� opłacalny, 

- dost	pny, czyli kanał dystrybucji powinien przebiega� w sposób 

                  bezkonfliktowy, 

- segment winien by� homogeniczny – zbli�one potrzeby wybranego segmentu 

                  rynku. 

W powiecie kieleckim mo�na wyodr	bni� kilka segmentów rynku 

turystycznego, które w przypadku wła�ciwego zarz�dzania mog� przynie�� znaczne 

korzy�ci dla lokalnych społeczno�ci. Przede wszystkim dominuj�c� rol	 spełnia: 

- turystyka aktywna (piesza, rowerowa, górska), 

- turystyka kwalifikowana, 

- młodzie�owa, szkolna, dydaktyczna, 

- wiejska, agroturystyka, 

- rodzinna, 

- kulturowa, pielgrzymkowa, 

- turystyka 
ródeł. 

Wokół tych wybranych grup rynku mo�na stworzy� znakomity produkt 

turystyczny, który b	dzie szans� pobudzenia ruchu turystycznego w powiecie. Zwa�ywszy 

na fakt, i� 2% pracuj�cych ogółem to osoby zatrudnione w sektorze turystyki, nale�y 

poło�y� szczególny nacisk na rozwój usług zwi�zanych z obsług� turystów. Zwłaszcza,            

�e cz	�� rynku cz	�� rynku turystycznego poszukuje nowych terenów i atrakcji, zatem 

województwo �wi	tokrzyskie wraz z powiatem kieleckim mo�e sta� si	 ciekawym 

produktem turystycznym.  

Istotnym jest, i� turystyka ze wzgl	du na swój interdyscyplinarny charakter 

generuje miejsca pracy nie tylko w sektorze ko�cowej konsumpcji turystycznej, ale tak�e 

w sektorze produkcyjnym. Bezpo�rednio wpływa na liczb	 miejsc pracy przy wszelkiego 

rodzaju przedsi	wzi	ciach zwi�zanych z zaspokojeniem potrzeb konsumentów.  

44..22..  PPrroodduukktt  ttuurryyssttyycczznnyy  

Produktowi turystycznemu przypisuje si	 dwojaki sens: w w	�szym znaczeniu 

oznacza on wszystko, co turysta kupuje, w szerokim – wszystko, co turysta czyni w czasie 

podró�y oraz w miejscu przeznaczenia (pobytu w docelowym miejscu). Przedmiotem 

wymiany na rynku turystycznym s�: 
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1. dobra i usługi, dla których czynnikiem popytotwórczym jest wył�cznie 

                   turystyka (np. przejazdy, noclegi, usługi przewodnickie),  

2. dobra i usługi, których zakup wyst	puje w zwi�zku z uprawianiem turystyki, 

                  ale które stanowi� jedynie pewn� substytucj	 konsumpcji w innych okresach i 

                  w innym miejscu (np. obuwie, ubiór),  

3. dobra i usługi, które zaspokajaj� te same potrzeby wyst	puj�ce zarówno             

                  u turystów, jak i osób nie b	d�cych turystami (np. ł�czno��, ochrona zdrowia).  

Produkt turystyczny tworz�: 

1. podstawowe dobra turystyczne (walory turystyczne),  

2. dobra materialne i usługi �wiadczone przez wytwórców,  

3.udogodnienia.  

 

Punktem wyj�cia dla projektowania produktu s� przede wszystkim motywacje 

podró�y. Identyfikacja motywów dowodzi, �e ludzie podró�uj�c pragn� zaspokoi� 

potrzeby: 

1. odpoczynku w atrakcyjnym �rodowisku przyrodniczym (np. w górach, nad 

jeziorami, nad morzem),  

2. poznania ciekawych zjawisk przyrodniczych (np. wielkich kanionów, 

wodospadów, wulkanów, przełomów rzek),  

3. korzystania z dóbr kultury (np. teatrów, galerii, muzeów, zwiedzanie miejsc 

historycznych, zabytków architektonicznych),  

4. poprawy zdrowia (wyjazdy do miejscowo�ci uzdrowiskowych, sanatoriów),  

5. uczestnictwa w wielkich wydarzeniach, uroczysto�ciach i imprezach (np. 

olimpiadach, mistrzostwach w ró�nych dyscyplinach sportu, festiwalach 

filmowych),  

6. odwiedzin krewnych i znajomych,  

7. nauki i studiów,  

8. gospodarcze i zawodowe (np. negocjowanie i zawieranie kontaktów, badanie 

i ekspertyzy, konferencje, narady, konsultacje).  

 

Ka�da z wymienionych grup potrzeb wymaga specjalnych ofert dóbr i usług 

odpowiadaj�cych ujawnianym przez nabywców preferencji i ich mo�liwo�ciom 

ekonomicznym. Celem nadrz	dnym tworzenia produktu turystycznego jest ekspansywny 

rozwój turystyki w regionach oraz promocja walorów wypoczynkowych. 
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Rozwój produktów komercyjnych w wymiarze turystycznym oparty jest na: 

- istniej�cych atrakcjach, infrastrukturze i usługach, 

- uzupełnianiu nowymi atrakcjami, imprezami, usługami extra, 

- tworzeniu nowego wizerunku, 

- nastawieniu na okre�lony segment rynku. 

 

Planowanie rozwoju produktu turystycznego zwi�zane jest ze �cisł� współprac� 

trzech sektorów: publicznego, prywatnego oraz nie komercyjnego (instytucje non – profit), 

np.: stowarzyszenia, fundacje, itp. 

W omawianym  powiecie  doskonałym produktem turystycznym mog� sta� si	 

Góry �wi	tokrzyskie oraz Ponidzie. Przy konsekwentnym działaniu, zmierzaj�cym                   

do poprawy infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, skomponowaniu oferty 

zorientowanej na konkretnego odbiorc	, przeprowadzeniu wła�ciwej kampanii maj�cej na 

celu promocje produktu na rynku krajowym i zagranicznym, mo�na osi�gn�� wysoki 

stopie� skomercjalizowania produktu turystycznego. Zamierzony cel wymaga współpracy 

sektora publicznego i prywatnego. Zarówno samorz�dy, jaki i prywatni inwestorzy d���          

do poprawy rynku usługowo – turystycznego poprzez realizacje odpowiednich inwestycji. 

Powiat kielecki wdro�y projekt pod nazw� „Rowerowa p	telka – na szlakach powiatu” 

oraz  ‘Pieszo przez powiat kielecki”. Niektóre samorz�dy, takie jak  Chmielnik, Daleszyce, 

Górno, Nowa Słupia, Piekoszów, Strawczyn i Zagna�sk maj� równie� znaczny udział              

w tworzeniu produktu turystycznego i poprawie warunków dla turystyki aktywnej.  

44..33    PPrroommooccjjaa  ww  ttuurryyssttyyccee  

 Równie wa�nym elementem kreowania produktu turystycznego jest promocja, 

czyli system wymiany informacji mi	dzy lud
mi, w której producenci przekazuj� 

konsumentom zespół sygnałów, maj�cych zwróci� ich uwag	 na korzy�ci, jakie mog� 

uzyska� dokonuj�c zakupu usług. 

Celem promocji marketingowej jest: 

- budzenie potrzeby poznania nowej oferty, 

- przekonywanie o szczególnych walorach oferty, 

- podtrzymywanie popytu na produkty ju� znane, 
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- przekonywanie o potrzebie nabycia wi	kszego pakietu produktów, np. przedłu�enie 

pobytu, cz	ste wyjazdy, 

- zach	canie do zakupu usług �wiadczonych w okre�lonym czasie np. przed sezonem lub 

po sezonie, 

- zach	canie do usług �wiadczonych na okre�lonych warunkach, np. czarter, grupowe 

wycieczki. 

Do najpopularniejszych i skutecznych �rodków promocji mo�na zaliczy�: reklam	         

w prasie, radiu, telewizji, ,plakaty, wydawnictwa, filmy oraz upominki. Narz	dziem 

promocji s� równie� targi turystyczne, konferencje prasowe, relacje prasowe, wywiady    

w �rodkach masowego przekazu, seminaria i imprezy sponsorowane. 

Wykorzystuje si	 równie� �rodki uzupełniaj�ce w postaci konkursów, upominków, 

specjalnych programów �wi�tecznych. 

W działaniach promocyjnych powiatu kieleckiego wykorzystywane s� kanały 

medialne w postaci reporta�y prasowych, artykułów sponsorowanych oraz obszernych 

relacji z wydarze� turystycznych, a tak�e zamieszczanie płatnych bannerów w bran�owych 

wydawnictwach turystycznych. 

Powiat posiada równie� kilka wznawianych na bie��co folderów turystycznych. 

S� to zarówno obszerne opracowania uzupełnione zdj	ciami charakterystycznych obiektów               

o znaczeniu turystycznym, jak równie� okoliczno�ciowe foldery przygotowywane                    

z my�l� o udziale w konkretnych przedsi	wzi	ciach turystycznych, np. udział w targach 

zagranicznych, a tak�e gad�ety charakterystyczne dla regionu.  

      Wa�nym elementem promocji jest udział w targach  turystycznych, które       

w zale�no�ci od pory roku nastawiano s� na promocj	 turystyki letniej b�d
 zimowej                 

( harmonogram targów znajduje si	 w tabeli nr 3). Powiat kielecki aktywnie uczestniczy            

w tej formie wsparcia ruchu turystycznego. Powa�nym uczestnikiem targów s� członkowie 

stowarzysze� agroturystycznych, którzy w bezpo�redni sposób przekazuj� oferty 

wypoczynkowo – rekreacyjne z terenu swojej gminy. 
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 Tabela 3. Harmonogram targów  krajowych i zagranicznych 

 
DATA NAZWA 

IMPREZY 
MIEJSCE WSPÓŁUDZIAŁ 

21 – 23 marca NA STYKU 
KULTUR 

ŁÓD� Stowarzyszenia agroturystyczne 

28– 30 marca GLOB  KATOWICE Stowarzyszenia agroturystyczne 
 

03– 06 kwietnia VOYAGER  KIELCE Wystawcy z terenu powiatu 
26 kwietnia – 
03 maja 

TARGI 
CHŁOPSKIE 

PLAUEN/ 
NIEMCY 

Wystawcy z terenu powiatu 
 

25– 27 wrze�nia TT WARSAW 
TOUR + 
TRAVEL 

WARSZAWA Z Urz	dem Marszałkowskim, 
ROT 

23–26 
pa
dziernika 

TOUR SALON POZNA� Z Urz	dem Marszałkowskim, 
ROT 
 

 
 Starostwo Powiatowe w Kielcach bierze udział w najwa�niejszych 

imprezach odbywaj�cych si	 w kraju. W harmonogramie  uwzgl	dniono tylko te  targi, 

które wyró�niaj� si	 rang� i presti�em w�ród wystawców, osób zwiedzaj�cych oraz 

specjalistów i animatorów turystyki. Udział starostwa w krajowych i mi	dzynarodowych 

imprezach pozwala w pewnym stopniu realizowa� elementy strategii rozwoju powiatu 

kieleckiego, natomiast Europejskie Targi Chłopskie w Plauen to dobry sposób na promocj	 

Ziemi �wi	tokrzyskiej poza granicami Polski. Blisko�� rynków zachodnich, mo�liwo�� 

dotarcia do klientów poprzez bezpo�redni� rozmow	 umo�liwia skuteczn� reklam	 atrakcji 

turystycznych naszego subregionu. 

 Imprezy targowe pozwalaj� na prezentacj	 poszczególnych gmin powiatu 

kieleckiego, umo�liwiaj� udział stowarzyszeniom agroturystycznym oraz przedsi	biorcom 

działaj�cym w bran�y turystycznej. Kontakt z potencjalnym nabywc� usług turystycznych 

pozwala �ledzi� trendy krajowe, dostosowywa� standard usług do wymogów rynku oraz 

reagowa� na wszelkie zmiany zachodz�ce w turystyce. 

Targi sprzyjaj� nawi�zywaniu kontaktów z instytucjami i stowarzyszeniami. 

Stanowi� płaszczyzn	 do wymiany do�wiadcze�, pomagaj� kreowa� przyjazny wizerunek 

naszego terenu.. We wszystkich imprezach targowych bior� udział stowarzyszenia 

agroturystyczne powiatu, przedsi	biorcy bran�y spo�ywczej i produkcyjnej oraz twórcy               

i arty�ci ludowi jako przedstawiciele kultury i folkloru �wi	tokrzyskiego. Podwystawcy 
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przygotowuj� pokazy kulinarne, prezentuj� oferty, a tak�e promuj� nieodpłatnie marki 

turystyczne. 

44..44..    PPrroommooccjjaa  ppoowwiiaattuu  

Na uwag	 zasługuje fakt, i� merytoryczni pracownicy starostwa wypracowali szereg form 

promocji . Do wa�niejszych nale��: 

- targi turystyczne (krajowe i mi	dzynarodowe), 

- promocja małych i �rednich przedsi	biorstw bran�y turystycznej                         

i agroturystycznej w Niemczech – partnerski Powiat Vogtland i Höxter, 

- wydawnictwa promocyjne – przewodniki, mapy, katalogi ofert turystycznych               

w ró�nych wersjach j	zykowych, 

- organizacja imprez powiatowych oraz współudział w wielu imprezach 

gminnych maj�cych na celu promocj	 walorów turystycznych, 

- współpraca z instytucjami zajmuj�cymi si	 popularyzacj� turystyki. 

Wa�nym elementem promocji terenu s� cykliczne imprezy kulturalne i sportowe              

( tab. 4). 

Tabela 4  Cykliczne imprezy kulturalne i sportowe powiatu kieleckiego  

L.p. Nazwa imprezy Miejsce Data 
1 2 3 4 

1 Powiatowy Przegl�d Zespołów Kol	dniczych Masłów  stycze� 

2 �niadanie na trawie, VIII Ogólnopolski Festiwal 
„Sztuka i Moda” Zagna�sk maj 

 

3 Eliminacje Powiatowe XXVII Mi	dzynarodowych 
Buskich Spotka� z Folklorem 

Ciekoty,  
gm. Masłów maj 

4 Targi Voyager Kielce kwiecie� 

5 Przegl�d Zespołów Folklorystycznych  
„�ladków Mały 2003” �ladków Mały sierpie� 

6. Dymarki �wi	tokrzyskie Nowa Słupia sierpie� 

7. 
W ramach 140 rocznicy urodzin S. �eromskiego: 

- rajd turystyczny, 
- konkurs literacki im. S. �eromskiego. 

Strawczyn – 
Ciekoty 

Podzamcze 
Ch	ci�skie 

wrzesie� 
listopad 
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   8. Przegl�d Sztuki Ludowej Powiatu Kieleckiego Kielce listopad 

   9.  Dni Miasta i Gminy, Dni Gminy Teren Powiatu sezon letni 

10.  �wi	tokrzyski Zlot Ekologiczny Zagna�sk maj 

 

Działania promocyjne powiatu obejmuj� równie� opracowywanie wzorów                                  

i dystrybucj	 materiałów, do których powiat ma prawo wył�czno�ci. Ta forma reklamy jest 

wa�na ze wzgl	du na identyfikacj	 przedmiotu, a wi	c kreowanie wizerunku 

turystycznego powiatu. W zbiorach starostwa znajduj� si	 oryginalne przyciski do papieru 

w formie Baby Jagi, piórniki wykonane w drewnie oraz szkło ozdobne z herbem powiatu 

kieleckiego. Istnieje potrzeba rozszerzenia asortymentu „firmowych znaków” oraz 

umocnienia zwi�zku marki z powiatem. W tym celu nale�y opracowa� kompleksowy plan 

oznakowania turystycznego terenu z jednolit� szat� graficzn� oraz przeprowadzenie akcji 

znakowania terenów strategicznych z  punktu widzenia ruchu turystycznego. Monta� tablic 

informacyjnych zawieraj�cych podstawowe dane dotycz�ce atrakcji turystycznych czy 

charakterystycznych obiektów wraz przyjaznego oznaczeniami dla turystów 

niepełnosprawnych sprzyja tworzeniu przyjaznego wizerunku omawianego terenu. 

Dorobek powiatu to równie� ró�ne wydawnictwa, a szczególnie przewodniki  

i informatory, których katalog obejmuje tabela 10. 

 

Tabela  5  Wydawnictwa ci�głe i okoliczno�ciowe Powiatu 

L.P. Nazwa wydawnictwa 
Rodzaj 

wydawnictwa 

Cykl 

wydawniczy 

Wersja 

j	zykowa 

1. 

Gospodarstwa agroturystyczne     

i schroniska młodzie�owe 

Powiatu kieleckiego 

informator tytuł wznawiany 

j. polski 

j. angielski 

j. niemiecki 

2. 
Przewodnik dla turystów 

pieszych i zmotoryzowanych 
przewodnik tytuł wznawiany j. polski 

3. Rowerem górskim wokół Ciekot 
przewodnik 

gminy Masłów 
tytuł wznawiany j. polski 

4. 
Powiat Kielecki – perła woj. 

�wi	tokrzyskiego 
informator okoliczno�ciowy 

j. polski 

j. niemiecki 

5. Powiat Kielecki zaprasza na stoki informator okoliczno�ciowy j. polski 
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Gór �wi	tokrzyskich 

6.  Powiat kielecki informator wznawiany 

j. polski 

j. angielski 

j. niemiecki 

7. Góry �wi	tokrzyskie przewodnik  okoliczno�ciowy j. polski 

8. Kielce – Góry �wi	tokrzyskie przewodnik wznawiany j. polski 

9. 
Szlak Ch	ciny – Daleszyce – 

Łagów 
przewodnik wznawiany j.ploski 

10.  Legendy �wi	tokrzyskie 
Przewodnik 

rodzinny 
wznawiany j. polski 

11. 
Góry �wi	tokrzyskie, Ch	ciny i 

okolice, �w. Katarzyna 

Składanki 

krajoznawcze 
okoliczno�ciowe j. polski 

12. Pielgrzymkowym szlakiem 
Przewodnik po 

sanktuariach 
wznawiany j. polski 

 

Liczba tytułów stałych uzupełniana jest pozycjami okoliczno�ciowymi zwi�zanymi       

z udziałem Powiatu w imprezach turystycznych. Faktem jest, i� stałe tytuły nale�y 

utrzyma� ze wzgl	du na du�� popularno�� oraz szczegółowe opracowanie, które 

znakomicie spełnia funkcje informacyjne, a tak�e jest wiarygodnym 
ródłem wiadomo�ci 

na temat wypoczynku i rekreacji na terenie Gór �wi	tokrzyskich i Ponidzia. 

Niezwykle cennym kanałem dystrybucji wiadomo�ci turystycznych jest 

internet. Strona powiatu kieleckiego: www.powiat.kielce.pl zawiera najwa�niejsze 

informacje o aktualnym stanie bazy noclegowej, gastronomicznej, adresy instytucji oraz 

linki do stron urz	dów i instytucji województwa �wi	tokrzyskiego.  

44..55..    WWssppóółłpprraaccaa  zzaaggrraanniicczznnaa  

Współpraca partnerska to istotny element kreowania polityki społeczno – 

gospodarczej powiatu kieleckiego. Na mocy porozumienia mi	dzynarodowego Starostwo 

Powiatowe w Kielcach  zawarło umow	 o współpracy z dwoma niemieckimi powiatami: 

Vogtland- Plauen oraz Höxter. W my�l okre�lonych zasad, współpraca dotyczy takich 

obszarów jak polityka społeczna, rolnictwo, rynek pracy, oraz turystyka i promocja 

turystyczna. W ramach umowy powiat uczestniczy w Europejskich Targach Rolniczych, 
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które odbywaj� si	 na przełomie kwietnia i maja w Plauen. Ponadto, elementem 

składowym umowy jest porozumienie zwierane przez szkoły polskie i niemieckie, czego 

efektem jest organizacja praktyk uczniowskich w zaprzyja
nionych powiatach.  

Wa�nym przedsi	wzi	ciem realizowanym z niemieckim partnerem jest Tydzie� 

Niemiecko – Polski i towarzysz�ce temu wydarzenia kulturalne i artystyczne, a tak�e 

umo�liwianie nawi�zywania kontaktów handlowych i ekonomicznych pomi	dzy 

przedsi	biorcami z Polski i Niemiec. 

Kontynuacja partnerskiej współpracy znajdzie równie� uzasadnienie po akcesji 

Polski do Unii Europejskiej, kiedy pojawi si	 mo�liwo�� realizacji projektów przy 

współudziale niemieckich partnerów. W ramach bilateralnej pomocy, pa�stwa unijne mog� 

udziela� ró�nego typu grantów na wykonanie projektów dotycz�cych równie� turystyki. 

 

44..66..    IInnssttyyttuuccjjee  wwssppiieerraajj��ccee  

Turystyka to istotny element gospodarki zarówno w skali lokalnej, regionalnej  

jak te� ogólnokrajowej. Rozwój ruchu turystycznego wywiera wpływ na kształtowanie 

charakteru danego terenu. Z ekonomicznego punktu widzenia, zarz�dzanie baz� 

turystyczn� stanowi bodziec dla rozwoju handlu, usług oraz tworzy sprzyjaj�ce warunki 

dla małych i �rednich przedsi	biorstw. Analizuj�c trendy rynku, mo�na dostrzec, i� cech� 

charakterystyczn�, poczynaj�c od 2000 roku, jest konsolidacja bran�y. Powstaj� nowe 

instytucje wspieraj�ce rozwój turystyki, zawi�zuj� si	 stowarzyszenia, wszelkiego rodzaju 

zwi�zki gmin, miast i powiatów. Jednocze�nie, w �lad za tym, post	puje proces makro 

organizacji. 

 

POLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA 

 

Najwa�niejsz� instytucj� rz�dow� wspieraj�c� i koordynuj�c� rozwój sektora 

turystycznego w Polsce jest Polska Organizacja Turystyczna (POT), która powstała na 

mocy Ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji Turystycznej. Powołano         

j� w celu wzmocnienia promocji polski w dziedzinie turystyki w kraju i za granic�, 

zapewnienia funkcjonowania i rozwijania polskiego systemu informacji turystycznej, 

wspomagania modernizacji i rozwijania infrastruktury turystycznej. W ramach zada� POT 

współpracuje z jednostkami samorz�du terytorialnego, organizacjami sektora turystyki 
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oraz polskimi przedstawicielstwami zagranicznymi. Realizacja zada� odbywa si	 poprzez 

kontakty z mediami, działalno�� wydawnicz�, targi i wystawy oraz szeroko poj	te public 

relations, podró�e studyjne, konferencje prasowe, imprezy promocyjne, seminaria                

i warsztaty. 

 

REGIONALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA 

 

Współpraca na ró�nych szczeblach samorz�du lokalnego w zakresie turystyki 

opiera si	 na Regionalnych Organizacjach Turystycznych ROT). To swoiste forum 

porozumienia pomi	dzy komercyjn� bran�� turystyczn� a sektorem administracji 

publicznej. Prawne uwarunkowania ROT zawarte s� w cytowanej wy�ej ustawie. 

Regionalne organizacje maj� cele podobne do POT, z t� jednak ró�nic�,  i� lepiej wpisuj� 

si	 w regionaln� specyfik	 realizuj�c konkretne zadania.   Do ROT nale�y samorz�d 

województwa, samorz�dy powiatów, gmin, zwi�zki gmin, przedsi	biorcy bran�y 

turystycznej, hotelarze, restauratorzy oraz gestorzy obiektów wypoczynkowych.  

Do podstawowych zada� ROT nale�y: 

- koordynowanie działa� promocyjnych w województwie, 

- tworzenie regionalnego systemu informacji turystycznej, 

- promocja walorów turystycznych regionu w kraju i za granic�, 

- stymulowanie tworzenia i rozwoju produktu turystycznego w regionie, 

- inspirowanie i pomoc przy tworzeniu lokalnych organizacji turystycznych                

w regionie, 

- inicjowanie, opiniowanie i wspomaganie planów rozwoju i modernizacji 

infrastruktury turystycznej, 

- doskonalenie kadr dla potrzeb turystyki, 

- prowadzenie bada� i analiz marketingowych w dziedzinie turystyki. 

 

POLSKIE TOWARZYSTOWO TURYSTYCZNO KRAJOZNAWCZE 

Oddział Kielce 

 

Polskie Towarzystwo Turystyczno Krajoznawcze (PTTK) to najstarsze                  

w Polsce stowarzyszenie skupiaj�ce turystów i krajoznawców działaj�ce w strukturach           

od 1950 r. PTTK rozwija i upowszechnia krajoznawstwo i turystyk	 kwalifikowan� we 

wszystkich jej formach, szczególnie w zakresie turystyki górskiej, pieszej, kajakowej, 
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�eglarskiej, kolarskiej, motorowej i narciarskiej. Oddział kielecki funkcjonuje od 1953 

roku i jest jednym z najstarszych oddziałów w Polsce. 

Do zada� PTTK  nale�y: 

- upowszechnianie krajoznawczego programu turystyki zwi�zanego z poznawaniem 

Ojczyzny, ochron� przyrody, krajobrazu i zabytków, 

- tworzenie warunków ułatwiaj�cych turystom i krajoznawcom podró� po kraju             

i za granic� - pomaga w w	drowaniu indywidualnym, 

- tworzenie i upowszechnianie systemu odznak turystyki kwalifikowanej słu��cemu 

rozwojowi zainteresowania ró�nymi formami turystyki i krajoznawstwa, 

- znakowanie i konserwacja szlaków turystycznych (prawie 60 tys. km 

oznakowanych przez PTTK szlaków). 

 

Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze zrzesza blisko 80 tysi	cy 

członków. Działaj� oni w ponad 3 tysi�cach kół i klubów PTTK. Koła i kluby tworz� 

Oddziały PTTK - terenowe jednostki Towarzystwa posiadaj�ce osobowo�� prawn�. 

Obecnie w Polsce działa prawie 300 oddziałów PTTK. 

PTTK dysponuje du�� baz� noclegow�, ponad dwie�cie obiektów 

turystycznych z 20 tys. miejsc noclegowych. Składa si	 na to 60 domów turysty,               

77 schronisk górskich, 35 stanic i o�rodków turystyki wodnej, 33 o�rodki campingowe        

i 5 zajazdów o zró�nicowanym standardzie. 

PTTK jest wydawc� ksi��ek, map i folderów - posiada własne wydawnictwo 

„Kraj” Sp. z o.o.  
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  44..77..  MMoo��lliiwwoo��ccii  ffiinnaannssoowwee  rroozzwwoojjuu  ttuurryyssttyykkii  

44..77..11..  ��rrooddkkii  wwłłaassnnee  
Rozwój turystyki zale�y w głównej mierze od nakładów finansowych 

przewidzianych na inwestycje. Poprawa infrastruktury turystycznej, tworzenie miejsc 

rekreacji i wypoczynku, wła�ciwa promocja atrakcji turystycznych wymaga funduszy, 

które pozwol� na tworzenia ofert o wysokim standardzie jako�ci, konkurencyjnych            

w stosunku do innych produktów. Ze wzgl	du na fakt, i� turystyka nale�y do zada�  

własnych samorz�du powiatu, to realizacja tego celu odbywa si	 ze �rodków własnych.   

Na turystyk	 przeznacza si	 �rednio ok. 35 tys. złotych rocznie. �rodki te wydatkowane   

s� w szczególno�ci na organizacj	 targów turystycznych oraz imprez promocyjnych. 

Szans� na zwi	kszenie �rodków finansowych na realizacj	 zada� z zakresu turystyki s� 

�rodki krajowe, z bud�etu pa�stwa (konkursy ministerialne, granty krajowe).  

Prawidłowa realizacja przedsi	wzi	� finansowanych z bud�etu samorz�dów, 

�rodków unijnych oraz przy udziale sektora prywatnego zapewni wielow�tkowy                          

i zrównowa�ony rozwój turystyki na terenie powiatu kieleckiego. 

44..77..22..  FFuunndduusszzee  zzeewwnn��ttrrzznnee  
 Wa�nymi czynnikami egzogenicznymi, które b	d� miały znacz�cy wpływ na 

rozwój gospodarczy powiatu a równocze�nie otworz� mo�liwo�ci finansowego wsparcia 

tego rozwoju s�: akcesja Polski do Unii Europejskiej, czyli otwarcie drogi do korzystania   

z funduszy strukturalnych, ponadto dost	pno�� �rodków krajowych, które mo�na pozyska� 

bior�c udział w konkursach i inicjatywach kierowanych m.in. do samorz�dów 

powiatowych.  

Zało�enia polityki rozwoju regionalnego to przede wszystkim zrównowa�ony 

rozwój gospodarczy całego obszaru Unii Europejskiej. Jednym z głównych celów polityki 

Unii jest tworzenie warunków umo�liwiaj�cych rozwijanie turystyki na obszarze 

Wspólnoty Pa�stw Europejskich. Sprzyjaj� temu uwarunkowania prawne  i ekonomiczne: 

- swoboda przekraczania granic, 

- bezkonfliktowa mo�liwo�� pobytu na terenie pa�stw unijnych, 

- ochrona turystów, 

- rozwój transportu i szlaków komunikacyjnych, 

- rozwój regionalny, 
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- ochrona dziedzictwa. 

Wsparcie dla sektora turystycznego jest uwzgl	dnione w Funduszach 

Strukturalnych. W okresie poprzedzaj�cym wej�cie Polski do Unii Europejskiej dost	pne 

były fundusze przedakcesyjne PHARE, SAPARD. Programy te miały za zadanie, 

przygotowa� kadry do korzystania ze �rodków unijnych. Kolejnym krokiem b	dzie 

absorpcja �rodków z  funduszy  strukturalnych. 

Funduszami, które wspieraj� turystyk	 i działania z ni� zwi�zane s�: Europejski 

Fundusz Rozwoju Regionalnego (ERDF) oraz Europejski Fundusz Społeczny (EFS). 

Dokumentami operacyjnymi do tych dwóch funduszy s�: Zintegrowany Program 

Operacyjny Rozwoju Regionalnego (ZPORR) oraz Sektorowe Programy Operacyjne – 

(SPO).  

W ramach ZPORR – u samorz�d mo�e ubiega� si	 o wsparcie na działania zwi�zane 

b�d
 wspieraj�ce turystyk	: Priorytet I. „Rozbudowa i modernizacja infrastruktury słu��cej 

wzmacnianiu konkurencyjno�ci regionów” oraz Priorytet III. „Rozwój lokalny”. 

 

Działanie 1.4. Rozwój turystyki i kultury 

 

W ramach tego działania wspierane b	d� projekty o znaczeniu regionalnym takie jak: 

- budowa i modernizacja infrastruktury turystycznej. Projekty musz� generowa� 

nowe miejsca pracy i mie� znacz�cy wpływ na gospodark	, 

- rozwój publicznych obiektów sportowych, wypoczynkowych i rekreacyjnych 

maj�cy na celu przyci�gniecie turystów o ka�dej porze roku, 

- rozwój systemów informacji turystycznej i kulturalnej na potrzeby turystów 

krajowych i zagranicznych, 

- przygotowanie i wdro�enie regionalnych programów promocji turystycznej i 

kulturalnej, min. kampanie promocyjne i imprezy towarzysz�ce w Polsce i 

zagranic�.  

Celem tego działania jest podniesienie roli turystyki i kultury jako czynników 

stymuluj�cych rozwój społeczno – gospodarczy regionów, z uwzgl	dnieniem aspektów 

ochrony �rodowiska. 
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Działanie 1.2. Infrastruktura ochrony �rodowiska 

Realizacja tego działania nie jest bezpo�rednio zwi�zana z sektorem turystyki, ale 

po�rednio wpływa na jej rozwój. Zało�eniem jest poprawa jako�ci �rodowiska naturalnego, 

a przez to polepszenie standardu �ycia mieszka�ców i zwi	kszenie mo�liwo�ci 

inwestycyjnych w usługach np. w turystyce.  

Szczególnie projekty w zakresie ochrony wód powierzchniowych: 

- budowa i modernizacja niewielkich zbiorników retencyjnych oraz stopni wodnych 

umo�liwiaj�cych gospodarcze wykorzystanie rzek np. w turystyce, czy rekreacji.  

 

Działanie 3.1. Obszary wiejskie 

Działanie to bezpo�rednio wspiera popraw	 infrastruktury turystycznej. Projekty 

dotycz�ce tych zagadnie� mog� by� uznane za kwalifikuj�ce si	 do wsparcia, je�eli 

zostan� uj	te w planach rozwoju lokalnego i przekraczaj� maksymalny próg wyznaczony 

w ramach Sektorowego Programu Operacyjnego – Restrukturyzacja i modernizacja 

sektora �ywno�ciowego oraz rozwój obszarów wiejskich.  

Wsparcie b	dzie dotyczyło nast	puj�cych działa�: 

- tworzenie systemów informacji turystycznej 

- lokalna infrastruktura turystyczna i kulturalna (rewitalizacja dziedzictwa 

kulturowego i przyrodniczego). 

Działanie 3.2. Obszary podlegaj�ce restrukturyzacji 

Wsparcie mo�na uzyska� równie� w działaniu, którego celem gospodarczo-społeczna 

odnowa obszarów podlegaj�cych restrukturyzacji, zidentyfikowanych na podstawie np.: 

wysokiego wska
nika bezrobocia. 

Projekty mog� dotyczy�: 

- poprawy infrastruktury turystycznej i kulturalnej. 

 

Działanie 3.5. Lokalna infrastruktura społeczna 

Głównym celem jest poprawa infrastruktury społecznej, w tym lokalnej infrastruktury 

edukacyjnej i sportowej. Do dofinansowania mog� by� zgłaszane projekty dotycz�ce 

publicznych obiektów sportowych i rekreacyjnych. 
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Wszystkie te działania daj� mo�liwo�� kompleksowego wsparcia sektora 

turystycznego. Zarówno poprawa infrastruktury, jak równie� pomoc dla osób pracuj�cych 

w usługach turystycznych daje podstaw	 do kreowania rozwoju turystyki w regionie.  

Samorz�d mo�e równie� aplikowa� na działania turystyczne w ramach Sektorowego 

Programu Operacyjnego – Wzrost Konkurencyjno�ci Przedsi	biorstw (SPO-WKG) oraz 

Sektorowego Programu Operacyjnego – Restrukturyzacja i modernizacja sektora 

�ywno�ciowego oraz rozwój obszarów wiejskich (SPO-ROL).  

Przewidziana pomoc UE dla województwa �wi	tokrzyskiego na lata 2004 – 2006 w 

ramach funduszy strukturalnych wynosi 133 mln EUR, w tym na Priorytet I: 75 mln EUR, 

na Priorytet III: 35,5 mln EUR. Natomiast na działanie I.4 „Rozwój turystyki i kultury” 

wsparcie wynosi� b	dzie 9,5 mln. EUR. 
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55..  AAnnaalliizzaa  SSWWOOTT  ii  jjeejj  wwyynniikkii  

Analiza SWOT obejmuje wszystkie aspekty funkcjonowania powiatu odnosz�ce si	 

do sektora turystyki. Zawiera ona informacje obejmuj�ce przeszło��, aktualn� sytuacj	 

oraz przewidywane, mo�liwe rozwi�zania na przyszło��. Stanowi podstaw	                             

do przeprowadzenia syntezy okre�laj�cej główny cel i cele warunkuj�ce strategii.  

Analiza SWOT jest punktem wyj�cia przy okre�laniu priorytetów i ustalaniu celów 

strategicznych. Opiera si	 na diagnozie i grupuje problemy na słabe i mocne strony                    

oraz szanse i zagro�enia. Badanie i diagnozowanie stanu aktualnego oraz nakre�lenie wizji, 

która okre�la po��dany stan rozwoju turystyki w perspektywie kilkunastu lat oraz 

umo�liwia wła�ciwe okre�lenie celów, metod  i narz	dzi realizacji.  

Badanie przeprowadzone zostało na podstawie opracowanej ankiety we wszystkich 19 

gminach powiatu kieleckiego. Zbiorcze zestawienie wyników umo�liwiło hierarchizacj	 

problemów według ich znaczenia: 

• pozytywnego lub negatywnego wpływu na rozwój gmin 

•  mo�liwo�ci wpływu samych gmin na wyst	powanie i charakter danego zjawiska. 

55..11..  MMooccnnee  ii  ssłłaabbee  ssttrroonnyy  

Potencjały i problemy ukazane w przedmiotowym opracowaniu maj� charakter 

endogeniczny w dziedzinach rozwoju zwi�zanych z sektorem turystyki.. 

Mocne strony – obszary gdzie podejmowane działania s� uwa�ane za skuteczne             

w odniesieniu do obecnych i przyszłych potrzeb, stosowane metody w realizacji               

s� skuteczne, a mechanizmy koordynacji i zarz�dzania s� wła�ciwe. Jest to zjawisko 

pozytywne z punktu widzenia mo�liwo�ci kształtowania rozwoju powiatu. 

Słabe strony – obszary wyst	powania słabo�ci w odniesieniu do obecnych              

i  przyszłych potrzeb oraz przeszkód w wykorzystaniu szans. To zjawiska ograniczaj�ce 

mo�liwo�ci rozwoju turystyki w powiecie.  

Wa�nym elementem analizy powinien by� czynnik społeczny, gdy� ma on istotny 

wpływ na jako�� strategii i gwarantuje realne odzwierciedlenie potrzeb w stosunku do 

planowanych zało�e�. Maj�c powy�sze na uwadze rozesłano ankiety do wszystkich 

samorz�dów gminnych w powiecie. Nast	pnie, w drodze analizy statystycznej 

wyselekcjonowano cechy, które pozwoliły na okre�lenie potencjałów, problemów, szans i 
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zagro�e�. Wnioski z analizy zostały zamieszczone w układzie macierzowym wraz z 

podaniem sumarycznej warto�ci danej cechy.  

Za mocne strony uznano: 

OCENA BARDZO DOBRA PUNKTY 

poło�enie geograficzne 45 

walory przyrodnicze 42 

OCENA DOBRA  

lesisto�� 40 

warunki terenowe do uprawiania turystyki aktywnej i specjalistycznej 32 

OCENA DOSTATECZNA  

zasoby wodne 24 

czysto�� �rodowiska przyrodniczego (wód, powierzchni ziemi, powietrza) 

oceniana w aspekcie turystyki 
29 

organizacja imprez promocyjnych z udziałem lokalnej społeczno�ci 25 

korzystanie ze �rodków pomocowych UE 21 

ocena warunków rozwoju urozmaiconych form turystyki 21 

stan techniczny dróg 25 

transport pasa�erski 33 

uzbrojenie terenu w lokalne systemy infrastruktury technicznej 22 

turystyczny wizerunek  24 

działalno�� kulturalna i sportowa 27 

rozwój regionalnego folkloru i rzemiosła 22 

promocja  25 

OCENA MIERNA  

gospodarka odpadami 20 

stan czysto�ci  20 

uczestnictwo w ró�nych formach kształcenia w zakresie przedsi	biorczo�ci 15 

absorpcja funduszy przedakcesyjnych 16 
rozwój prywatnej przedsi	biorczo�ci sektora usług turystycznych                        
i okołoturystycznych 16 

skłonno�� do inwestowania w turystyce i agroturystyce 15 
poszukiwanie nowych, alternatywnych mo�liwo�ci działalno�ci na terenach 
wiejskich 15 

oznakowanie atrakcji turystycznych 15 
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Za słabe strony uznano nast	puj�ce cechy: 

OCENA MIERNA PKT 

inicjatywy społeczne i przedsi	biorczo�� mieszka�ców na rzecz rozwoju 

turystyki 
15 

poziom bezrobocia i działania na rzecz jego zmniejszania 20 

aktywno�� drobnej i �redniej przedsi	biorczo�ci  w obsłudze turystyki 17 

zbiorniki retencyjne i rekreacyjne 21 

inwestycje w baz	 noclegow�, gastronomiczn� oraz obiekty o przeznaczeniu 

turystycznym 
19 

programowa oferta wypoczynku 18 

 

 Niew�tpliwie mocn� stron� powiatu jest jego poło�enie geograficzne oraz walory 

przyrodnicze. Wytypowanie tych cech, w odniesieniu do turystyki, stanowi bardzo dobry 

punkt wyj�cia do okre�lenia głównych zało�e� strategicznych. Pozwala to na budowanie 

koncepcji rozwoju turystyki bazuj�cej na silnym zapleczu niezb	dnym dla tej dziedziny 

gospodarki, jakie stanowi� zasoby naturalne naszego regionu. Słabsza ocena przypadła dla 

stanu infrastruktury, która jest niezb	dnym elementem wspieraj�cym turystyk	. �le 

oceniono równie� system oznakowania atrakcji turystycznych, który powinien by� 

skorelowany z infrastruktur�. Przeprowadzona ankietyzacja uwidoczniła pewne 

niepokoj�ce zjawiska. Du�y potencjał ludzki w powiecie przekłada si	 na wysokie 

bezrobocie w�ród ludno�ci w wieku produkcyjnym. Jednocze�nie znikoma ilo�� inicjatyw 

lokalnych i słaba aktywno�� przedsi	biorcza mieszka�ców pokazuj� pewien model biernej 

postawy wobec mo�liwo�ci, jakie stwarza chocia�by sektor usług turystycznych,                       

w generowaniu nowych miejsc pracy. Jak wida� z wyników analizy bardzo wa�ne jest 

wspieranie ka�dego przejawu przedsi	biorczo�ci, np. poprzez szkolenia czy doradztwo              

w tym zakresie.  

Wniosek z tej cz	�ci analizy jest jasny, nie wystarcz� podstawowe atuty takie jak 

atrakcyjny teren, du�e zalesienie czy zbiorniki wodne, ale potrzebny jest jeszcze bodziec 

natury ekonomicznej i marketingowej, który pozwoli na stworzenie odpowiednich 

warunków do o�ywienia turystyki.  
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55..22..  SSzzaannssee  ii  zzaaggrroo��eenniiaa..  

Analiza uwarunkowa� zewn	trznych, które b	d� miały wpływ na rozwój turystyki 

w powiecie, odnosi si	 do wyspecyfikowania szans i zagro�e�.  

Szanse – obszary, które mog� wspiera� nasze przewidywane działania i b	d� miały 

korzystny wpływ na rozwój omawianej jednostki. To zjawisko pozytywne z punktu 

widzenia mo�liwo�ci rozwoju powiatu, natomiast wyst	powanie tego zjawiska jest 

uwarunkowane czynnikami egzogenicznymi. 

Zagro
enia – obszary, które b	d� miały niekorzystny wpływ na rozwój powiatu.  

To zjawisko negatywne z punktu widzenia mo�liwo�ci rozwoju turystyki w powiecie, 

które umo�liwia skuteczne działanie i jest uwarunkowane czynnikami le��cymi poza 

wpływami powiatu.  

 

Do szans zaliczono: 

OCENA DOBRA PKT 

atrakcyjno�� terenów  w porównaniu z innymi regionami Polski 37 

walory krajobrazowe Gór �wi	tokrzyskich i parków krajobrazowych 41 

OCENA DOSTATECZNA  

walory przyrodnicze na tle kraju 33 

tereny obj	te prawn� ochron� 34 

segmentacja produktów turystycznych w zakresie wypoczynku aktywnego 26 

ł�czenie si	 w stowarzyszenia 31 

tradycja gospodarstw rodzinnych 28 
silny regionalizm 28 
poczucie to�samo�ci lokalnej 32 
du�y potencjał zasobów ludzkich w wieku produkcyjnym 35 

zmiana charakteru osad z rolniczych na rolniczo – usługowe 26 

przekwalifikowanie zawodowe 22 

g	sto�� sieci dróg i tras kolejowych 30 

stan techniczny dróg 27 

potencjał kulturowy (zabytki, miejsca pami	ci) 32 

konkurencyjno�� oferty  turystycznej  32 

unikatowo�� regionalnych produktów turystycznych 30 
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strategia promocji turystycznej 22 

wyst	puj�ce zasoby dziedzictwa kulturowego, w tym kultury materialnej i 

miejsca pami	ci historycznej, wymagaj�ce jednak znacznie wi	kszej 

promocji na rynku turystycznym 

32 

Za zagro
enia uznano: 

OCENA DOSTATECZNA PKT 

du�e rozdrobnienie gospodarstw rolnych 22 
niewystarczaj�ca promocja walorów przyrodniczych i kulturowych jako 

dóbr dla turystyki krajowej i mi	dzynarodowej 
25 

brak zainteresowania inwestorów lokowaniem kapitału w przedsi	biorczo�ci 

zwi�zan� z obsług� turystyki na obszarze powiatu 
29 

brak zauwa�alnego wsparcia ruchu turystycznego w działalno�ci kulturalnej 

i rozrywkowej 
30 

niewystarczaj�ce urozmaicenie form turystyki i odpowiednich ofert w tym 

zakresie 
30 

brak infrastruktury wspomagaj�cej przedsi	biorczo�� w turystyce, brak 

marketingu turystycznego 
29 

SKALA: 
57 – 47 – BARDZO DOBRZE 
46 – 36 – DOBRZE 
35 – 21 – DOSTATECZNIE 
20 – 11 – MIERNIE 
10 – 0 - NIEDOSTATECZNIE 
  

Wnioski płyn�ce z bada� umo�liwiaj� podj	cie stosownych działa� 

zmierzaj�cych do wytyczenia obszarów strategicznych oraz opracowanie projektów, które 

w sposób kompatybilny b	d� ł�czy� w cało�� teren powiatu. Do najwi	kszych atutów 

powiatu kieleckiego nale�� walory przyrodnicze i kulturalne gmin oraz silny regionalizm 

wraz z tradycj� gospodarstw rodzinnych. Z wielu czynników maj�cych zasadniczy wpływ 

na kształtowanie warunków rozwoju gospodarczego najwa�niejszym jest dobra 

komunikacja pomi	dzy głównym o�rodkiem, jakim w przypadku powiatu jest miasto 

Kielce oraz ł�czno�� komunikacyjna na trasach poszczególnych gmin. Mo�liwo�� 

sprawnego przemieszczania, dobry stan dróg i nawierzchni, dogodne poł�czenia mi	dzy 

o�rodkami gminnymi gwarantuje popraw	 atrakcyjno�ci turystycznej. Bogactwo                        

i zró�nicowanie zasobów �rodowiska przyrodniczego oraz dziedzictwa kultury, czyste 
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�rodowisko i dobre warunki klimatyczne stanowi� istotne elementy kreowania rozwoju 

turystycznego. 

Najsłabszym ogniwem gmin jest niedostateczna promocja walorów 

turystycznych, brak jednoznacznie identyfikowanych produktów turystycznych i marek 

Wad� systemu jest rozproszenie działa�, cz	sto spontanicznych, obliczonych                          

na krótkotrwały efekt zainteresowania imprezami o charakterze kulturalno – turystyczno – 

sportowym. Opracowania strategiczne w zakresie turystyki i promocji s� pobie�ne, nie 

uwzgl	dniaj� specyfiki terenu i regionalizmu. 

 Celem nadrz	dnym niniejszego opracowania jest wytyczenie głównych 

kierunków rozwoju turystyki, dzi	ki którym Zarz�d Powiatu b	dzie mógł racjonalnie                

i efektywnie organizowa� swoje zadania w tym zakresie. 

55..33..  WWiizzjjaa  rroozzwwoojjuu  ttuurryyssttyykkii  ww  ppoowwiieecciiee  

Wizja rozwoju okre�la projekcj	 po��danego stanu sektora turystycznego                            

w perspektywie kilkunastu lat. Powinna wyznacza� kierunki, w których maj� pod��a� 

działania powiatu podejmowane w celu osi�gni	cia zamierzonych efektów. 

 

Wizja rozwoju turystyki w powiecie opiera si� na tworzeniu sprzyjaj�cych warunków 

społeczno – gospodarczych dla pobudzenia aktywno�ci zawodowej społecze�stwa, 

pomocy małym i �rednim przedsi�biorstwom, rozwoju infrastruktury turystycznej oraz 

kreowaniu pozytywnego wizerunku powiatu kieleckiego przyjaznego tury�cie.  

 

 Uwzgl	dniaj�c uwarunkowania subregionalne, mo�na prognozowa�, i� przebieg 

procesu zmian w dziedzinie turystyki, obejmie najwa�niejsze sfery infrastruktury, 

tworzenie i dystrybucj	 ofert opartych na produkcie turystycznym oraz szeroko rozumian� 

promocj	 agro i ekoturystyczn� walorów. 
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55..44..  CCeell  ggeenneerraallnnyy  ((ssttrraatteeggiicczznnyy))..  

Cel strategiczny wynika z wizji rozwoju i jest jej rozwini	ciem. Uzyskane wyniki 

analizy SWOT daj� mo�liwo�� okre�lenia celu generalnego i celów warunkuj�cych 

strategii rozwoju turystyki w powiecie oraz wyznaczaj� tendencje rozwojowe powiatu. 

POPRAWA ATRAKCYJNO�CI I KONKURENCYJNO�CI TURYSTYCZNEJ 

POWIATU KIELECKIEGO WARUNKIEM ZRÓWNOWA�ONEGO, 

WSZECHSTRONNEGO ROZWOJU, PRZEDSI�BIORCZO�CI  

I ZAWODÓW ALTERNATYWNYCH 

 

55..44..11..  CCEELLEE  WWAARRUUNNKKUUJJ��CCEE  
 Zało�enia celu generalnego w du�ym stopniu zale�ne s� od przyj	cia celów 

warunkuj�cych, których realizacja daje mo�liwo�� osi�gni	cia celu strategicznego. Cele 

warunkuj�ce spełniaj� funkcje pomocnicz�, a jednocze�nie „warunkuj�” prawidłowe 

okre�lenie dziedzin i kierunków rozwoju. 

  Cele warunkuj�ce rozwoju sektora turystycznego w powiecie: 

1. poszukiwanie alternatywnych 
ródeł dochodu na obszarach wiejskich 

(agroturystyka, ekoturystyka, r	kodzieło artystyczne), 

2. kształtowanie kadry dla potrzeb sektora turystycznego (szkolenia zawodowe 

pracowników, szkolenia osób z bran�y turystycznej, rolników), 

3. promocja produktu turystycznego i marki turystycznej (udział w targach 

turystycznych, organizacja imprez promocyjnych, opracowywanie wydawnictw 

promocyjnych), 

4. rozbudowa i modernizacja infrastruktury turystycznej (poszerzanie bazy 

noclegowej powiatu, rozbudowa sieci gastronomicznej, tworzenie szlaków               

i punktów widokowych, itp.), 

5. tworzenie pakietu ofert turystycznych ( pakietowanie produktów turystycznych 

wraz z dystrybucj� do segmentów rynku turystycznego). 

55..44..22..  PPRRIIOORRYYTTEETTYY  
 Terminem tym okre�la si	 podstawowe zadania zmierzaj�ce do realizacji celów 

warunkuj�cych: 

1. przygotowanie terenu dla potrzeb turystyki aktywnej, 
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2. promowanie zdrowego trybu �ycia w�ród mieszka�ców, 

3. zwi	kszenie ruchu turystycznego w powiecie, 

4. zwi	kszenie atrakcyjno�ci turystycznej powiatu, 

5. wzrost wykorzystania bazy noclegowej,  

6. wydłu�enie sezonu turystycznego. 

  

Cele i priorytety stanowi� podstaw	 do sporz�dzania projektów operacyjnych b	d�cych 

konkretnymi działaniami realizuj�cymi zało�one koncepcje.  
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66..  EElleemmeennttyy  ooppeerraaccyyjjnnee  ssttrraatteeggiiii..  

 Projekty stanowi� cz	�� operacyjn� Strategii i jednocze�nie s� podstaw� do 

realizacji konkretnych przedsi	wzi	�. Zgodnie z przyj	t� koncepcj� celu generalnego, 

który zakłada popraw	 atrakcyjno�ci i konkurencyjno�ci turystycznej powiatu kieleckiego, 

projekty dotycz�  infrastruktury, promocji walorów turystycznych oraz popularyzowania 

wypoczynku agroturystycznego. Wzór formularza opracowany został zgodnie                         

ze schematem stosowanym podczas ubiegania si	 o �rodki z funduszy unijnych. 

 W Strategii znajduj� si	 projekty, które realizowane b	d� przez Starostwo 

Powiatowe w Kielcach przy współudziale gmin powiatu kieleckiego. Ka�dy z projektów 

okre�la jednostk	, która odpowiada za sposób wdra�ania i realizacj	 poszczególnych zada� 

oraz okre�la wielko�� nakładów finansowych oraz 
ródło pozyskania funduszów. Fiszki 

projektowe stanowi� schemat konkretnych projektów, które w zale�no�ci od zewn	trznych 


ródeł finansowania b	d� modyfikowane i dostosowywane do wymogów proceduralnych 

instytucji lub programów, z których mo�na pozyska� wsparcie finansowe. 

66..11..    PPrroojjeekkttyy  ppoowwiiaattuu  kkiieelleecckkiieeggoo  

66..11..11..  RRoowweerroowwaa  PP��tteellkkaa  ––nnaa  sszzllaakkaacchh  ppoowwiiaattuu    kkiieelleecckkiieeggoo  
Projekt dotyczy wytyczenia tras turystycznych wiod�cych przez teren gmin 

Powiatu, które utworz� swego rodzaju „rondo” dookoła Kielc. Aktywne formy 

turystyki stanowi� podstaw	 rozwoju infrastruktury turystycznej i jednocze�nie 

pobudzaj� aktywno�� zawodow� mieszka�ców w tworzeniu punktów handlowo – 

usługowych. 

1. Lokalizacja – teren powiatu, gminy powiatu. 

2. Cele projektu:  

- przygotowanie terenu dla potrzeb turystyki aktywnej, 

- promowanie zdrowego trybu �ycia mieszka�ców, 

- popularyzowanie turystyki rowerowej, 

- zwi	kszenie ruchu turystycznego w powiecie, 

- zwi	kszenie sieci szlaków turystycznych na terenie gmin, 

- zwi	kszenie atrakcyjno�ci turystycznej powiatu. 

3. Główne zadania: 

- wybór gmin powiatu do współpracy, 
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- uzyskanie pozwole� instytucji, które wydaj� opinie w sprawie tras turystycznych: 

Zarz�d Parków, policja, samorz�dy gminne, 

- zgoda PTTK na oznakowanie tras, 

- pozyskanie �rodków finansowych, 

- opracowanie raportu z realizacji projektu. 

4. Oczekiwane rezultaty: 

- rozwój infrastruktury turystycznej, 

- rozwój usług turystycznych, 

- rozwój sektora handlu i usług przy nowopowstałych trasach, 

- promocja walorów turystycznych powiatu, 

- powstanie nowych miejsc pracy w handlu i usługach. 

5. Beneficjenci projektu 

- mieszka�cy powiatu kieleckiego. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie:  

Starostwo Powiatowe w Kielcach 

7. Szacowana warto�	 projektu:    40 000zł; 

Projekt mo�e by� realizowany przy współudziale innych podmiotów z wykorzystaniem 

�rodków unijnych. 

8. Termin realizacji projektu : 2005 – 2007 

66..11..22..  AAggrroottuurryyssttyykkaa  ––  ooddkkrryywwaammyy  aattrraakkccyyjjnnee  ggmmiinnyy  
Projekt dotyczy  rozwoju agroturystyki na terenie tych gmin, w których jest niedostateczna 

liczba gospodarstw lub nie ma �adnego miejsca zakwaterowania dla turystów.                     

W niektórych gminach brak jest informacji dotycz�cych korzy�ci płyn�cych                          

z podejmowania dodatkowej pracy w ramach gospodarstwa rolnego, a projekt ma za 

zadanie usprawni� proces przepływu informacji o sposobach i mo�liwo�ciach 

uruchomienia agroturystyki. Gminy, gdzie funkcjonuj� ju� gospodarstwa agroturystyczne, 

mog� by� zaanga�owane zarówno w szkolenia , jak i wyjazdy studyjne, które stanowi� 

b	d� cz	�� praktyczn� szkole�.  

1. Lokalizacja –  powiat kielecki. 

2. Cele projektu: 

- przygotowanie grupy rolników do prowadzenia działalno�ci agroturystycznej, 

- dostarczenie informacji o sposobach uruchomienia działalno�ci, 

- usługi doradcze i eksperckie, 
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- pobudzenie aktywno�ci zawodowej mieszka�ców gmin. 

3. Główne zadania: 

- przygotowanie bazy danych dotycz�cej osób, które chc� podj�� działalno��   

agroturystyczn� na podstawie informacji z terenu wszystkich gmin powiatu,  

- wybór wzorcowych gospodarstw agroturystycznych, 

- przeprowadzenie cyklicznych szkole�   

- wyjazdy studyjne do wybranych gospodarstw agroturystycznych, 

-  upowszechnienie materiałów informacyjnych. 

- przegl�d funkcjonuj�cych gospodarstw agroturystycznych,  

- współpraca z Agencj� Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa. 

4. Oczekiwane rezultaty: 

- aktywizacja zawodowa mieszka�ców wsi, 

- powstanie nowych miejsc pracy w otoczeniu rolnictwa, 

- rozwój infrastruktury turystycznej, 

- rozwój usług dodatkowych, 

- zwi	kszenie liczby gospodarstw agroturystycznych, 

- produkcja i przetwórstwo w ramach gospodarstwa. 

5. Beneficjenci projektu: mieszka�cy gmin powiatu kieleckiego. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie:  

Starostwo Powiatowe w Kielcach. 

7. Szacowana warto�	 projektu:    30 000 

 Projekt mo�e by� realizowany przy współudziale innych podmiotów                               

z  wykorzystaniem �rodków unijnych. 

8. Termin realizacji: 2005 – 2007 

66..11..33..  MMłłooddzziiee��  ��llaaddaammii    ppiissaarrzzyy  
Projekt dotyczy przeprowadzenia akcji promuj�cej wycieczki szkolne do miejsc, z którymi 

zwi�zani byli pisarze regionu. Opracowanie wyjazdu dydaktycznego umo�liwi 

promowanie walorów turystycznych Powiatu w�ród młodzie�y szkolnej, a tak�e zwi	kszy 

wiedz	 o regionie. 

1. Lokalizacja projektu: Strawczyn, Masłów, Nowa Słupia. 

2. Cele projektu: 

- upowszechnianie turystyki dydaktycznej w�ród młodzie�y szkolnej, 

- promocja kulturalna regionu, 
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- wydłu�enie sezonu turystycznego w powiecie. 

3. Główne zadania: 

- stworzenie kompleksowej oferty wycieczki, 

- dystrybucja materiału do szkół gimnazjalnych i �rednich, 

- dystrybucja oferty na targach turystycznych, 

- współudział w projekcie obiektów kultury i infrastruktury turystycznej, 

- współpraca z biurami podró�y w dystrybucji oferty. 

4. Oczekiwane rezultaty: 

- wzrost ruchu turystycznego w powiecie, 

- kreowanie pozytywnego wizerunku powiatu w�ród młodzie�y szkolnej, 

- wykorzystanie w pełni taniej bazy noclegowej w powiecie, 

- wzrost �wiadomo�ci turystycznej w�ród młodzie�y, 

- poprawa finansowa placówek kulturalnych i o�wiatowych. 

5. Beneficjenci projektu – mieszka�cy gmin powiatu. 

6. Jednostka odpowiedzialna: Starostwo Powiatowe w Kielcach.  

            Partnerzy:  placówki kulturalne, schroniska młodzie�owe, urz	dy gmin. 

7. Szacowana warto�	 projektu:  15 000 

Projekt mo�e by� realizowany przy współudziale innych podmiotów                          

z wykorzystaniem �rodków unijnych. 

8.  Termin: 2005 - 2007 

66..11..44..  PPiieesszzoo  pprrzzeezz  ppoowwiiaatt  kkiieelleecckkii  
Projekt dotyczy rozbudowy szlaków pieszych na terenie Gór �wi	tokrzyskich, 

modernizacji istniej�cych szlaków oraz oznakowania tras. Wraz z infrastruktur� do 

uprawiania turystyki rowerowej, stanowi� to b	dzie podstaw	 aktywnej rekreacji na terenie 

Powiatu.  

1. Lokalizacja projektu ; teren powiatu kieleckiego 

2.  Cele projektu: 

- upowszechnianie turystyki aktywnej, 

- promocja walorów turystycznych, które nie s� obecnie wystarczaj�co eksponowane, 

- poprawa zagospodarowania turystycznego powiatu, 

- poprawa atrakcyjno�ci turystycznej terenów, 

- popularyzowanie czynnych form uprawiania turystyki. 

3. Główne zadania: 
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- nawi�zanie współpracy z gminami , PTTK, instytucjami wspieraj�cymi, 

- wybór terenów, przez które przeprowadzone zostan� szlaki, 

- wybór szlaków do modernizacji, 

- uzyskanie pozwole�, 

- uzyskanie pozytywnych opinii instytucji zarz�dzaj�cych przedmiotem projektu,, 

- pozyskanie �rodków finansowych, 

- promocja szlaków. 

4.  Oczekiwane rezultaty: 

- poprawa infrastruktury turystycznej, 

- lepszy dost	p do informacji, 

- powstanie nowych miejsc pracy w usługach i handlu, 

- rozwój bran�y rzemie�lniczej i pami�tkarskiej przy szlakach, 

- wzrost �wiadomo�ci ekologicznej. 

5. Beneficjenci projektu: mieszka�cy powiatu kieleckiego. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie: Starostwo Powiatowe w Kielcach. 

7. Szacowana warto�	 projektu:    40 000 

Projekt mo�e by� realizowany przy współudziale innych podmiotów                           

z wykorzystaniem �rodków unijnych. 

8.  Termin: 2007 -2010 

66..11..55..  TTuurryyssttyykkaa  ��rróóddeełł  ––  wwrraaccaammyy  ww  GGóórryy  ��wwii��ttookkrrzzyysskkiiee  
Projekt dotyczy stworzenia produktu turystycznego pn.: ‘Turystyka �ródeł”, czyli powrotu 

do tradycji, korzeni. W oparciu o histori	 od czasów staro�ytnych utworzone zostan� 

o�rodki tradycji, historii i kultury z warsztatami rzemiosła, r	cznym wyrobem 

przedmiotów u�ytkowych i pami�tkarskich. 

1.  Lokalizacja projektu: wybrane gminy powiatu. 

2. Cele projektu: 

- popularyzowanie turystyki tradycyjnej, 

- utworzenie o�rodka tradycji, 

- stworzenie mapy miejsc o znaczeniu historycznym, 

- spopularyzowanie produktu turystycznego, 

- rozwój rzemiosła artystycznego. 

 

3.  Główne zadania:  
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- wybór gmin i podmiotów współpracuj�cych, 

- opracowanie harmonogramu działa� 

- okre�lenie „miejsc 
ródłowych” 

- stworzenie mapy w/w miejsc, 

- promocja nowego produktu na targach i imprezach bran�owych. 

4.  Oczekiwane rezultaty: 

- wzrost zainteresowania turystyk� tradycyjn�, 

- stworzenie nowych miejsc pracy, 

- rozwój rzemiosła artystycznego, 

- popularyzowania wizerunku powiatu jako miejsca atrakcyjnego dla turysty. 

5. Beneficjenci projektu: mieszka�cy powiatu kieleckiego. 

6.Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie: Starostwo Powiatowe w Kielcach. 

7.  Szacowana warto�	 projektu: 55 000 

Projekt mo�e by� realizowany przy współudziale innych podmiotów                          

z wykorzystaniem �rodków unijnych. 

8. Termin: 2008 - 2011 

66..11..66..  TTuurryyssttyykkaa  eekkssttrreemmaallnnaa  ww  ppoowwiieecciiee  kkiieelleecckkiimm  
Projekt dotyczy przygotowania terenu na potrzeby uprawiania sportów ekstremalnych:      

off road, sporty motorowe, wy�cigi samochodowe, rajdy, wspinaczka. Sporty ekstremalny 

zdobywaj� coraz wi	ksz� popularno��, dlatego tak wa�ne staje si	 zorganizowanie 

odpowiednich miejsc, przystosowanych do uprawiania tej formy turystyki w sposób 

bezpieczny dla ludzi przyrody. 

1. Lokalizacja projektu: teren  powiatu kieleckiego  

2. Cele projektu: 

- stworzenie warunków dla turystyki aktywnej, ekstremalnej, 

- wydłu�enie sezonu turystycznego, 

- zagospodarowania terenu na potrzeby alternatywnych form turystyki, 

- stworzenie oferty dla segmentu turystycznego, 

- zorganizowane kierowanie ruchem turystycznym w powiecie  

3. Główne zadania: 

- wybór jednostek współpracuj�cych, 

- okre�lenie terenów dla sportów ekstremalnych, 

- zabezpieczenie terenu przed dewastacj�, 
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- akcja promocyjna skierowana do segmentów rynku, 

- spopularyzowanie sportów ekstremalnych. 

4. Oczekiwane rezultaty: 

- zdobycie nowych klientów dla bran�y turystycznej, 

- promocja powiatu na imprezach masowych, 

- powstanie nowych miejsc pracy, 

- ochrona ekologiczna terenów, 

- pozyskanie grup wspieraj�cych akcje ekologiczne, 

- upowszechnianie turystyki aktywnej. 

5. Beneficjenci projektu: mieszka�cy powiatu kieleckiego. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie: Starostwo Powiatowe w Kielcach. 

7. Szacowana warto�	 projektu: 30 000 

Projekt mo�e by� realizowany przy współudziale innych podmiotów                           

z wykorzystaniem �rodków unijnych. 

8. Termin realizacji: 2007– 2011 

66..11..77..  TTyyttuułł  pprroojjeekkttuu::    „„NNAADDZZIIEEJJAA””  
Program skierowany jest do osób długotrwale bezrobotnych zarejestrowanych w PUP 

Kielce  powy�ej 12 miesi	cy. 

1. Lokalizacja projektu:  

Miasto Kielce i powiat kielecki 

2.  Cele projektu: 

      Realizacja projektu skierowanego do tej grupy jest zgodna z SPO RZL priorytet 1 

działanie 1.3, którego głównym celem jest ograniczenie długotrwałego bezrobocia i jego 

przyczyn poprzez wsparcie w zakresie reintegracji zawodowej. Form� pomocy b	dzie 

subsydiowane zatrudnienie w małych i �rednich przedsi	biorstwach oraz  podwy�szanie 

kwalifikacji na organizowanych przez Urz�d szkoleniach. Ułatwienie bezrobotnym 

poruszania si	 po lokalnym rynku pracy, przygotowanie do rozmowy z pracodawc� 

poprzez doradztwo i  poradnictwo zawodowe. 

3.  Główne zadania które zostan� zrealizowane w ramach projektu: 

- pomoc w poszukiwaniu pracy poprzez poradnictwo zawodowe                                        

i  po�rednictwo pracy 

- szkolenia 

- subsydiowanie kosztów zwi�zanych z zatrudnieniem 
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 4.   Oczekiwane rezultaty: 

- zwi	kszenie liczby realizowanych ofert pracy skierowanych do osób długotrwale 

bezrobotnych o 10%, 

- zaktywizowanie osób długotrwale bezrobotnych do samodzielnego poszukiwania 

pracy poprzez warsztaty w Klubie Pracy,  szkolenia w zakresie turystyki i zawodów 

pokrewnych i usługi doradcze - 130 osób, 

- zdobycie nowych lub podwy�szenie dotychczasowych kwalifikacji poprzez 

uko�czenie szkolenia 170 osób, po zako�czeniu szkolenia zatrudnienie znajdzie 30% 

bezrobotnych, 

- podj	cie zatrudnienia subsydiowanego  300 osób z tego dalsze zatrudnienie znajdzie 

60%, 

- przygotowanie do rozpoznania lokalnego rynku pracy i rozmowy z pracodawc�, 

- pobudzenie aktywno�ci własnej bezrobotnych, 

- rozwój współpracy z partnerami rynku pracy głównie z sektora małych i �rednich 

przedsi	biorstw, w zakresie usług turystycznych i zawodów alternatywnych, 

- zwi	kszenie samooceny beneficjentów, 

- wyrwanie z izolacji. 

  5. Beneficjenci projektu 

         Osoby długotrwale bezrobotne zarejestrowane w PUP powy�ej 12 miesi	cy. 

    6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie 

          Powiatowy Urz�d Pracy w Kielcach 

     7.  Wielko�	 i sposób finansowania 

   Ogółem: 

   -   całkowity koszt projektu                                       -   1.188.112 

   -   wnioskowana kwota dofinansowania                    -   1.188.112 

   -   bud�et jednostek samorz�du terytorialnego           -      100.000 

   -   pozostałe 
ródła (prywatne)                                  -       708.000 

       8. Termin realizacji projektu: 

              2004 rok 
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66..11..88          TTyyttuułł  pprroojjeekkttuu::      „„PPRRZZYYSSZZŁŁOO����””  
  Program skierowany jest do  bezrobotnej młodzie�y zarejestrowanej w PUP Kielce do 25 

roku �ycia, oraz absolwentów wszystkich typów szkół. 

1. Lokalizacja projektu: 

Miasto Kielce i Powiat Kielecki 

2. Cele projektu: 

Celem projektu jest udzielenie wsparcia młodym osobom w podj	ciu zatrudnienia, 

ułatwienia im wej�cia na rynek pracy i zdobycie pierwszych do�wiadcze� 

zawodowych, zaktywizowanie poprzez warsztaty w Klubie Pracy jak równie� usługi 

doradcze.   

3. Główne zadania, które zrealizowane zostan� w ramach projektu: 

- pomoc w poszukiwaniu pracy  750  osób 

w tym poradnictwo zawodowe  150  osób 

w tym po�rednictwo pracy 600 osób 

- subsydiowanie kosztów zwi�zanych z zatrudnieniem 

 w tym  tworzenie nowych miejsc pracy 

-   sta�e 540  osób 

        4.   Oczekiwane rezultaty: 

- zwi	kszenie liczby  realizowanych ofert pracy dla absolwentów o 10% 

- zaktywizowanie absolwentów do samodzielnego poszukiwania pracy poprzez 

warsztaty w Klubie Pracy i szkolenia w zakresie turystyki, agroturystyki, handlu 

i usług -   150 osób 

- zdobycie pierwszego do�wiadczenia zawodowego poprzez: 

- uko�czenie sta�y - 540 0sób z tego po zako�czeniu umowy zatrudnienie podejmie 

40% z nich 

-  podj	cie pracy subsydiowanej - 50 osób z tego dalsze zatrudnienie znajdzie 70% 

- przygotowanie do rozpoznania lokalnego rynku pracy i rozmowy z pracodawc� 

- pobudzenie aktywno�ci własnej młodzie�y 

- rozwój współpracy z partnerami rynku pracy głównie z sektora M�P (powstaj�cymi 

i funkcjonuj�cymi obiektami turystycznymi), 

- zwi	kszenie samooceny beneficjentów, 

- wyrwanie ze społecznej izolacji 
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5.  Beneficjenci projektu: 

Bezrobotna młodzie� do 25 roku �ycia oraz absolwenci wszystkich typów szkół. 

6.  Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie: 

     Powiatowy Urz�d Pracy w Kielcach 

      7. Wielko�	 i sposób finansowania: 

           Koszty kwalifikowane ogółem                                  2.451.478 

                   -  całkowity koszt projektu                                       2.451.478 

                   -  pozostałe 
ródła (prywatne)                                    89.000 

        8. Termin realizacji: 

                      2004 rok 

66..11..99..    MMooddeerrnniizzaaccjjaa  DDrróógg  PPoowwiiaattoowwyycchh  ––  PP��ttllaa  PPoowwiiaattoowwaa  NNrr  11..  
W ramach modernizacji dróg utworzenie „ P	tli powiatowej Nr 1” : 

Cedzyna – Por�bki – Huta Szklana – �w. Krzy� – Brak poł�czenia – Nowa Słupia – 

�w. Krzy� – Huta Nowa – Czaplów – Makoszyn – Łukawa – Daleszyce – Radlin – 

Cedzyna. 

Ł�czna długo�� dróg powiatowych – 56,14 km.   

1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego. 

2. Cele Projektu 

- utworzenie p	tli Nr 1, 

- udro�nienie  systemu komunikacyjnego, 

- podniesienie standardów transportu drogowego w powiecie, 

- poprawa warunków rozwoju gospodarczego regionu. 

3. Główne zadania, które zostan� zrealizowane w ramach projektu 

- opracowanie projektu technicznego utworzenia p	tli powiatowej Nr 1,  

- przebudowa dróg powiatowych, 

- przebudowa odwodnienie pasa drogowego, 

- przebudowa obiektów mostowych,  

- budowa ci�gów pieszych. 

4. Oczekiwane rezultaty 

- dostosowanie konstrukcji jezdni i obiektów in�ynierskich do obowi�zuj�cych 

warunków technicznych, 

- optymalizacja układu komunikacyjnego sieci dróg, 

- skrócenie czasu podró�y, 
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- bezkolizyjne prowadzenie ruchu pieszego i rowerowego, 

- poprawa bezpiecze�stwa u�ytkowników dróg , 

- zmniejszenie emisji spalin i hałasu, 

- zwi	kszenie ruchu turystycznego i rozwój gospodarstw agroturystycznych, 

- podniesienie atrakcyjno�ci regionu dla celów inwestycyjnych, 

- przewidywany rozwój handlu, usług, rzemiosła i drobnej wytwórczo�ci. 

5. Beneficjenci projektu 

- mieszka�cy powiatu kieleckiego, 

- u�ytkownicy dróg. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie 

Powiatowy Zarz�d Dróg w Kielcach. 

7. Wielko�	 i sposób finansowania projektu 

Ogółem 12 360 000 PLN, w tym:  

- 3 090 000 PLN – bud�et powiatu i gmin. 

- 9 270 000 PLN – fundusze strukturalne Unii Europejskiej, 

8. Termin realizacji projektu: 2007 - 2013 

66..11..1100..  KKoommpplleekkssoowwaa  PPrrzzeebbuuddoowwaa  CCii��ggóóww  KKoommuunniikkaaccyyjjnnyycchh  
NNaa  DDrrooggaacchh  PPoowwiiaattoowwyycchh  PPoowwiiaattuu  KKiieelleecckkiieeggoo  ––  CCii��gg  NNrr  11  
Ci�g ten składa si	 z odcinków trzech dróg przebiegaj�cych przez teren czterech 

gmin powiatu kieleckiego ( Daleszyce, Pierzchnica, Chmielnik, Górno ) o ł�cznej 

długo�ci 35,60 km: 

- droga nr 0355T (15541) Suków –Borków - Pierzchnica – Chmielnik 

- droga nr 0332T (15517) Górno – Daleszyce – Borków  

1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego. 

2. Cele Projektu 

az zapewnienie dobrej jako�ci poł�czenia z sieci� dróg nadrz	dnych. 

3. Główne zadania, które zostan� zrealizowane w ramach projektu. 

- opracowanie projektu przebudowy ci�gu dróg, 

- ujednoliceniu szeroko�ci jezdni do 6 m, 

- podniesieniu no�no�ci jezdni do 100 kN/o�, 

- dostosowaniu szeroko�ci poboczy do minimalnej szeroko�ci 1,25 m dla dróg klasy  

G i 1,0 m dla drogi klasy Z, 

- korekcie niebezpiecznych łuków, 



SSttrraatteeggiiaa  RRoozzwwoojjuu  TTuurryyssttyykkii  

 67 

- budowie chodników o szer. 1,5 m, 

- uporz�dkowaniu systemu odwadniania, 

- poprawie stanu poboczy, 

- wykonaniu robót pozostałych ( przepusty, zjazdy do posesji, zatoki autobusowe, 

poziome urz�dzenia ograniczaj�ce pr	dko�� ). 

4. Oczekiwane rezultaty 

- lepsze poł�czenie z sieci� dróg nadrz	dnych, 

- poprawa stanu technicznego dróg, 

- ograniczenie liczby skrzy�owa� z drogami ni�szego rz	du, 

- poprawa bezpiecze�stwa ruchu na łukach poziomych, 

- poprawa płynno�ci ruchu oraz skrócenie czasu podró�y, 

- komfort jazdy, 

- podniesienie standardu podró�owania, 

- zmniejszenie miejscowej emisji spalin oraz obni�enie poziomu hałasu,  

- wzrost atrakcyjno�ci inwestycyjnej obszarów przyległych do drogi, 

- rozwój działalno�ci agroturystycznej na terenach wiejskich, 

- wzrost atrakcyjno�ci turystycznej rejonu modernizowanych ci�gów drogowych. 

5. Beneficjenci projektu 

- mieszka�cy powiatu kieleckiego, 

- u�ytkownicy dróg. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie 

Powiatowy Zarz�d Dróg w Kielcach. 

7. Wielko�	 i sposób finansowania projektu 

Ogółem 35 000 000 PLN, w tym: 

-   8 750 000 PLN – �rodki własne powiatu, 

- 26 250 000 PLN – fundusze strukturalne Unii Europejskiej, 

8.Termin realizacji projektu – 2007 - 2013 

66..11..1111..  KKoommpplleekkssoowwaa  PPrrzzeebbuuddoowwaa  CCii��ggóóww  KKoommuunniikkaaccyyjjnnyycchh  NNaa  
DDrrooggaacchh  PPoowwiiaattoowwyycchh  PPoowwiiaattuu  KKiieelleecckkiieeggoo  ––  CCii��gg  NNrr  22  
Ci�g ten składa si	 z jednej drogi przebiegaj�cej przez teren dwóch gmin ( Piekoszów – 

Łopuszno ): 

- droga nr 0484T (15687) Mieczyn – Piekoszów  

na odcinku Gnie
dziska – Piekoszów o długo�ci 16,4 km. 
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1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego. 

2. Cele Projektu 

Kompleksowe rozwi�zanie wa�nych ci�gów komunikacyjnych powiatu ł�cz�cych 

drog	 powiatow� z drog� wojewódzk� nr 728 Ko�skie – J	drzejów, a w uj	ciu 

szerszym, poprzez t� drog	 z drog� krajow� nr 74 – z Łodzi�. W swym dalszym 

przebiegu droga stanowi poł�czenie z drog� wojewódzk� nr 786 Łopuszno – 

Włoszczowa – Koniecpol. W	zeł drogowy w Piekoszowie to dalsze nawi�zanie do 

sieci dróg wojewódzkich poprzez poł�czenie z drogami nr 761 Kielce – Piekoszów 

oraz 760 Kielce – Łopuszno, a w uj	ciu szerszym z drog� krajow� nr 7 stanowi�c� 

główny ci�g komunikacyjny województwa. 

3. Główne zadania, które zostan� zrealizowane w ramach projektu.   

- opracowanie projektu przebudowy ci�gu dróg, 

- ujednoliceniu szeroko�ci jezdni do parametrów drogi klasy Z- 6 m, 

- podniesieniu no�no�ci jezdni do 100 kN/o�, 

- dostosowaniu szeroko�ci poboczy do minimalnej szeroko�ci 1,25 m dla dróg klasy G 

i 1,0 m dla drogi klasy Z, 

- korekcie niebezpiecznych łuków, 

- budowie chodników o szer. 1,2 ÷1,5 m, 

- uporz�dkowaniu systemu odwadniania, 

- poprawie stanu poboczy, 

- wykonaniu robót pozostałych (przepusty, zjazdy do posesji, zatoki autobusowe, 

poziome urz�dzenia ograniczaj�ce pr	dko�� ). 

4. Oczekiwane rezultaty 

- lepsze poł�czenie z sieci� dróg nadrz	dnych, 

- poprawa stanu technicznego drogi, 

- ograniczenie liczby skrzy�owa� z drogami ni�szego rz	du, 

- poprawa płynno�ci ruchu, 

- poprawa bezpiecze�stwa ruchu na łukach poziomych, 

- komfort jazdy, 

- skrócenie czasu podró�y, 

- podniesienie standardu podró�owania, 

- zmniejszenie miejscowej emisji spalin oraz obni�enie poziomu hałasu,  

- wzrost atrakcyjno�ci inwestycyjnej obszarów przyległych do drogi, 

- wzrost lokalizacji nowych przedsi	biorstw i powstanie nowych miejsc pracy. 
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5. Beneficjenci projektu 

- mieszka�cy powiatu kieleckiego, 

- u�ytkownicy dróg. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie 

Powiatowy Zarz�d Dróg w Kielcach. 

7. Wielko�	 i sposób finansowania projektu 

Ogółem 12 000 000 PLN, w tym: 

- 3 000 000 PLN – �rodki własne powiatu, 

- 9 000 000 PLN – fundusze strukturalne Unii Europejskiej, 

8. Termin realizacji projektu 2005 - 2006 

66..11..1122..  KKoommpplleekkssoowwaa  PPrrzzeebbuuddoowwaa  CCii��ggóóww  KKoommuunniikkaaccyyjjnnyycchh  NNaa  
DDrrooggaacchh  PPoowwiiaattoowwyycchh  PPoowwiiaattuu  KKiieelleecckkiieeggoo  ––  CCii��gg  NNrr  33  
 Ci�g składaj�cy si	 z trzech odcinków dróg przebiegaj�cych przez trzy gminy ( Mniów, 

Strawczyn, Łopuszno ) o ł�cznej długo�ci 24,77 km: 

- droga nr 0450T (15657) St�porków – Mniów – Ruda Strawczy�ska na odcinku 

granica powiatu – Ruda Strawczy�ska 

- droga nr 0405T (15616) Ku
niaki – Dobrzeszów – Sarrbice – Mnin na odcinku 

Ku
niaki – skrzy�owanie z drog� nr 15689 

- droga nr 0486T (15689) Snochowice – Podewsie- skrzy�owanie z drog� nr 0405T 

(15616) 

1. Lokalizacja - teren powiatu kieleckiego, gminy powiatu kieleckiego. 

2. Cele Projektu 

Kompleksowe rozwi�zanie wa�nych ci�gów komunikacyjnych powiatu z sieci� dróg 

nadrz	dnych poprzez nawi�zanie poprzez drog	 nr 0450T (15657) z drog� krajow� 

nr 74 na odcinku Kielce – Sulejów oraz dalej, w St�porkowie do drogi nr 42 Rudnik – 

Ostrowiec – Ko�skie. Pozostałe dwie drogi stanowi� poł�czenie z sieci� dróg 

wojewódzkich poprzez wpi	cie do drogi nr 760 Kielce – Łopuszno. Cały ci�g stanowi 

wi	c poł�czenie St�porkowa z Mniowem, a poprzez drog	 nr 760 ze Strawczynem, 

Łopusznem i Kielcami. 

3. Główne zadania, które zostan� zrealizowane w ramach projektu.   

- opracowanie projektu przebudowy ci�gu dróg, 

- ujednoliceniu szeroko�ci jezdni do parametrów drogi klasy G- 6 m dla drogi nr 15657 

oraz do 5,5 m na pozostałych drogach wchodz�cych w skład ci�gu ( drogi klasy Z ), 
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- podniesieniu no�no�ci jezdni do 80 kN/o�, 

- dostosowaniu szeroko�ci poboczy do minimalnej szeroko�ci 1,25 m dla dróg klasy G, 

- korekcie niebezpiecznych łuków, 

- budowie chodników o szer. 1,2 m, 

- uporz�dkowaniu systemu odwadniania, 

- poprawie stanu poboczy, 

- wykonaniu robót pozostałych ( przepusty, zjazdy do posesji, zatoki autobusowe, 

poziome urz�dzenia ograniczaj�ce pr	dko�� ). 

4. Oczekiwane rezultaty 

- lepsze poł�czenie z sieci� dróg nadrz	dnych, 

- poprawa stanu technicznego drogi, 

- ograniczenie liczby skrzy�owa� z drogami ni�szego rz	du, 

- poprawa płynno�ci ruchu, 

- poprawa bezpiecze�stwa ruchu na łukach poziomych, 

- komfort jazdy, 

- skrócenie czasu podró�y, 

- podniesienie standardu podró�owania, 

- zmniejszenie miejscowej emisji spalin oraz obni�enie poziomu hałasu,  

- wzrost atrakcyjno�ci inwestycyjnej obszarów przyległych do drogi, 

- wzrost lokalizacji nowych przedsi	biorstw i powstanie nowych miejsc pracy, 

5. Beneficjenci projektu 

- mieszka�cy powiatu kieleckiego, 

- u�ytkownicy dróg. 

6. Jednostka odpowiedzialna za wdro
enie 

Powiatowy Zarz�d Dróg w Kielcach. 

7. Wielko�	 i sposób finansowania projektu 

Ogółem 15 000 000 PLN, w tym: 

-   3 750 000 PLN – �rodki własne powiatu, 

- 11 250 000 PLN – fundusze strukturalne Unii Europejskiej, 

8. Termin realizacji projektu 2006 - 2008 
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77..    MMOONNIITTOORRIINNGG  II  WWDDRRAA		AANNIIEE  SSTTRRAATTEEGGIIII  

 
Strategia Rozwoju Turystyki w Powiecie Kieleckim jest programem, który 

powstał w oparciu o dokumentacj	 zebran� w trakcie konsultacji społecznych                         

i samorz�dowych. Celem nadrz	dnym s� działania zmierzaj�ce do poprawy 

zagospodarowania turystycznego powiatu, integrowanie lokalnej społeczno�ci                           

i anga�owanie jej w proces wdra�ania projektów.  Dlatego te� program rozwoju turystyki 

zgodny jest w cz	�ci merytorycznej ze Strategi� Rozwoju Województwa �wi	tokrzyskiego 

oraz Strategi� Rozwoju Powiatu Kieleckiego oraz strategiami poszczególnych gmin. 

Pozwoli to uzyska� szerokie poparcie społeczne dla proponowanych przedsi	wzi	�. 

Podstaw� skutecznej realizacji Strategii Rozwoju Turystyki b	dzie reagowanie 

na ujawniaj�ce si	 ró�nice mi	dzy jej zało�eniami, stanem rzeczywistym, a prognozami 

uwzgl	dniaj�cymi kierunki rozwoju turystyki. W zwi�zku z tym, Strategia, jest 

dokumentem otwartym, umo�liwiaj�cym dostosowanie projektów do wymogów instytucji 

i programów,  które przeznaczaj� �rodki finansowe na turystyk	. 

W realizacji Strategii wykorzystane zostan� nast	puj�ce grupy narz	dzi: 

- instrumenty ogólne przyj	te w polityce rz�dowej, 

- programy strukturalne/ sektorowe, 

- fundusze unijne, granty, 

- �rodki b	d�ce w gestii resortów rz�dowych na wspieranie małej i �redniej 

przedsi	biorczo�ci, aktywizacj	 obszarów wiejskich, 

- partnerzy z sektora prywatnego, 

- partnerzy zagraniczni. 

 

Monitoring Strategii b	dzie jej nieodł�cznym elementem i ci�głym procesem 

obserwacji zmian wybranych wska
ników, co zapewni skuteczny przepływ informacji oraz 

stał� aktualizacj	 bazy danych. 

Monitoring b	dzie uwzgl	dniał nast	puj�ce obszary tematyczne: 

- systematyczne gromadzenie danych liczbowych, 

- aktualizacj	 informacji ze sfery uwarunkowa� prawnych i formalnych, 

- prowadzenie analiz porównawczych i tematycznych, 

- ocen	 osi�gni	tych rezultatów oraz stopnia wdro�enia projektów, 
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- ocen	 rozbie�no�ci pomi	dzy przyj	tymi zało�eniami a stanem aktualnym             

na okres sprawozdawczy, 

- planowanie zmian w Strategii wraz z analiz� przyczyn modyfikacji. 

 

Monitoring w długofalowej perspektywie umo�liwi obserwacj	 dynamiki 

realizacji celów, wska�e nowe 
ródła  pozyskiwania funduszy na realizacj	 zada� oraz 

dodatkowe efekty uzyskane. 
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88..  PPooddssuummoowwaanniiee  

Strategia Rozwoju Turystyki w Powiecie Kieleckim jest dokumentem, który 

traktuje zagadnienie w ró�nych aspektach. Przede wszystkim opracowanie                         

to systematyzuje wiedz	 o ruchu turystycznym na terenie 19 gmin oraz ukazuje 

gospodark	 turystyczn� na tle kraju, województwa oraz s�siaduj�cych powiatów.              

Elementem nowatorskim  i innowacj� w stosunku do istniej�cych materiałów 
ródłowych 

jest opracowanie dotycz�ce osób niepełnosprawnych w aspekcie turystyki oraz 

opracowanie działa� z zakresu promocji powiatu.  

Strategia ma za zadanie wyznaczy� kierunki rozwoju, zdiagnozowa� stan 

zagospodarowania turystycznego w gminach oraz okre�li� pewne standardy działania. 

Niezwykle istotnym elementem opracowania s� projekty przygotowane przez 

pracowników urz	dów gmin powiatu. Zadania opracowane na specjalnych, 

sformalizowanych fiszkach umo�liwiaj� obserwacj	, planowanie oraz monitoring rozwoju 

turystyki, projektów tak�e uzupełniaj� obraz zmian, jakie b	d� nast	powa� w trakcie 

realizacji przedsi	wzi	� turystycznych. 

Tematyka projektów wskazuje, i� powiat i gminy stawiaj� przede wszystkim na 

trzy główne �cie�ki działania: infrastruktur	 turystyczn�, rozwój agroturystyki oraz system 

informacji turystycznej. 

Znaczenie infrastruktury słu��cej organizacji ruchu turystycznego mo�na 

ocenia� na podstawie danych Urz	du Statystycznego oraz analiz	 ofert gestorów bazy 

hotelowej, wypoczynkowej oraz agroturystycznej. Szczególnie samorz�dy gminne 

zainteresowane s� inwestycjami w urz�dzenia i obiekty rekreacyjno – wypoczynkowe.       

W celu realizacji tych planów trwaj� intensywne poszukiwania inwestorów strategicznych 

mog�cych kompleksowo zagospodarowa� tereny przeznaczone na rekreacj	, turystyk	        

i sport. 

Warto podkre�li�, �e dbało�� o zabezpieczenie terenu w aspekcie turystyki 

polega równie� na wodoci�gowaniu miejscowo�ci, budowie kanalizacji oraz ci�gów 

gazyfikacyjnych. Przedsi	wzi	cia te stanowi� pierwszy, podstawowy element 

przygotowania obszaru pod dalsze działania. Prace na tym etapie przebiegaj� do�� 

dynamicznie, nie bez znaczenia jest tu umiej	tno�� korzystania ze �rodków 

przedakcesyjnych oferowanych przez Uni	 Europejsk�. Gminy coraz lepiej radz� sobie      

z wypełnianiem wniosków i absorpcj� unijnej pomocy finansowej. 



SSttrraatteeggiiaa  RRoozzwwoojjuu  TTuurryyssttyykkii  

 74 

Kolejnym krokiem na drodze sukcesu turystycznego b	dzie lokowanie �rodków 

finansowych w budow	 �cie�ek rowerowych, zbiorników wodnych, wytyczanie szlaków 

pieszych, tras konnych i narciarskich. 

Liczba projektów dotycz�cych agroturystyki �wiadczy o tym, i� w powiecie 

panuj� wyj�tkowo korzystne warunki dla rozwoju tej gał	zi turystyki. Naturalne walory 

przyrodnicze, wiejski charakter Powiatu, du�e do�wiadczenie wielu gospodarzy w tej 

dziedzinie sprawiaj�, i� coraz wi	cej rolników zainteresowanych jest prowadzeniem 

działalno�ci agro i ekoturystycznej. Decyduj�cym czynnikiem s� tu niskie dochody             

z tradycyjnego prowadzenia gospodarstwa rolnego oraz wysoki wska
nik bezrobocia na 

wsi. Dane Powiatowego Urz	du Pracy nie uwzgl	dniaj� zjawiska „ukrytego bezrobocia” 

na terenach wiejskich, co wypacza obraz faktycznych rozmiarów zjawiska. W zwi�zku       

z powy�szym, obsługa turystów, stwarza  mo�liwo�� poprawy sytuacji finansowej 

gospodarstw oraz stanowi czynnik aktywizacji zawodowej. Przy agroturystyce pojawia si	 

jeszcze jeden istotny w�tek. Organizacja wypoczynku zwi�zana jest zapewnieniem atrakcji 

dodatkowych poprzez rozwój r	kodzieła artystycznego, warsztatów rzemie�lniczych. 

Koncepcja reaktywacji niektórych zawodów powstała w Mniowie, Ch	cinach, Nowej 

Słupi,  

Projekty agroturystyczne dotycz� głównie pomocy podstawowej, czyli 

poradnictwa z zakresu „pierwsze kroki w agroturystyce”. Aspekty prawne, organizacyjne    

i finansowe s� najistotniejsze z punktu widzenia osób planuj�cych rozpocz	cie działalno�ci 

agroturystycznej.  

Trzeci blok tematyczny projektów kładzie nacisk na organizacj	 systemu 

informacji turystycznej, lokalnych punktów it oraz sezonowych filii informacji. Powstanie 

takich punktów planowane jest w Chmielniku, Ch	cinach, Nowej Słupi. 

Zwa�ywszy na fakt, i� człowiek współczesny nara�ony jest na szum 

informacyjny, wa�ne jest, by otrzymał pełn�, skondensowan� porcj	 wiedzy                          

z wiarygodnego i kompetentnego 
ródła. Informacji poszukuj� tury�ci, którzy organizuj� 

pobyty jednodniowe, jak równie� ci planuj�cy dłu�szy wypoczynek z baz� wypadow�. 

Jednak tworzenie punktów  it wymagaj� sporego wysiłku. Wyposa�enie w odpowiedni 

sprz	t komputerowy, oprogramowanie, zaopatrzenie w wydawnictwa promocyjne, mapy, 

przewodniki stanowi� du�e wyzwanie dla niewielkich bud�etów gminnych. Korzy�ci 

płyn�ce z utrzymywania punktu it s� nieocenione, zarówno w sferze promocji jak 

komunikacji społecznej, interpersonalnej. 
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Bior�c pod uwag	 zło�ony charakter projektów oraz interdyscyplinarn� rang	 

wszelkich przedsi	wzi	� nale�y zało�y�, i� agroturystyka, punkty it oraz rozbudowa 

istniej�cej infrastruktury turystycznej stanowi� podstaw	 Strategii Rozwoju Turystyki                 

w Powiecie Kieleckim. Zaplanowane działania do roku 2013 stanowi� tylko niewielki 

fragment działa� zwi�zanych z popraw� stanu zagospodarowania turystycznego                        

w powiecie kieleckim. Poszerzanie oferty turystycznej stanowi orbit	 zainteresowa� 

samorz�du lokalnego, podmiotów prywatnych, stowarzysze� agroturystycznych                        

i zwi�zków z bran�y turystycznej. Scenariusz rozwoju turystyki opiera si	 na zało�eniach, 

które wdra�ane b	d� przez powiat kielecki, gminy, PTTK, ROT oraz przy współudziale 

placówek kultury, podmiotów komercyjnych bran�y hotelarskiej i gastronomicznej. 

Realizacja zaplanowanych przedsi	wzi	�, stanowi pierwszy etap poprawy warunków 

turystycznych. Dalsze działania b	d� zmierza� w kierunku realizacji du�ych inwestycji 

przy zaanga�owaniu znacznych �rodków finansowych, podmiotów komercyjnych                   

i samorz�du terytorialnego. Koncepcja rozwoju zakłada modernizacj	 obiektów 

zabytkowych o wyj�tkowej warto�ci historycznej, budow	 kompleksów sportowo – 

rekreacyjnych oraz tworzenie dalszej infrastruktury turystycznej, m.in. ci�gu 

komunikacyjnego: Miedziana Góra – Samsonów – Szałas, tras rowerowych, �cie�ek 

rowerowych, punktów widokowych oraz jednolitego systemu oznakowa� turystycznych 

(projekt tworzony przez Urz�d Miasta Kielce, samorz�dy gminne i samorz�d powiatu 

kieleckiego, o znaczeniu ponadregionalnym). Nieodzowne stan� si	 działania na rzecz 

turystyki biznesowej i konferencyjnej, organizacja seminariów, cyklicznych szkole�                 

z zakresu umiej	tnego poruszania si	 w nowych – europejskich warunkach prawnych                 

i finansowych.  

Zrealizowanie projektów zawartych w Strategii, przy jednoczesnym wytyczaniu 

nowych celów, sprawi, i� powiat kielecki na turystycznej mapie Polski zajmie bardzo 

wysok� pozycj	. Poprawa warunków rekreacji i wypoczynku spowoduje, �e nasz 

subregion stanie si	 konkurencyjny w zjednoczonej Europie. 
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Słownik Poj�	 

 

HOTEL to obiekt hotelarski zlokalizowany głównie w zabudowie miejskiej, 
dysponuj�cy co najmniej 10 pokojami, w tym wi	kszo�� w pokojach jedno-                         
i dwuosobowych, �wiadcz�cy szeroki zakres usług zwi�zanych z pobytem klientów. Ka�dy 
hotel musi posiada� stałe urz�dzenia grzewcze i przynajmniej jedn� placówk	 
gastronomiczn�. W zale�no�ci od wyposa�enia i zakresu �wiadczonych usług wyró�nia si	 
pi	� kategorii hoteli - od pi	ciu(najwy�sza) do jednej gwiazdki. 
 

MOTEL to obiekt hotelarski zlokalizowany przy trasach komunikacji 
drogowej, który poza usługami hotelarskimi przystosowany jest równie� do�wiadczenia 
usług motoryzacyjnych i dysponuje parkingiem. Motel musi posiada� co najmniej            
10 pokoi, w tym wi	kszo�� miejsc w pokojach jedno- i dwuosobowych. Ka�dy motel musi 
posiada� urz�dzenia grzewcze i przynajmniej jedn� placówk	 gastronomiczn�.                 
W zale�no�ci od wyposa�enia i zakresu �wiadczonych usług wyró�nia si	 pi	� kategorii 
moteli - od pi	ciu do jednej gwiazdki. 
 

PENSJONAT to obiekt hotelarski, który �wiadczy usługo hotelarskie ł�cznie                      
z całodziennym wy�ywieniem i dysponuje co najmniej 7 pokojami. Musi posiada� stałe 
urz�dzenia grzewcze oraz przynajmniej jedn� placówk	 gastronomiczn�. W zale�no�ci      
od wyposa�enia i zakresu �wiadczonych usług wyró�nia si	 pi	� kategorii pensjonatów:        
5-1 gwiazdka. 

 
DOM WYCIECZKOWY to obiekt poło�ony na obszarze zabudowanym lub 

w pobli�u zabudowy, posiadaj�cy co najmniej 30 miejsc noclegowych, dostosowany        
do samoobsługi klientów oraz �wiadcz�cy minimalny zakres usług zwi�zanych z pobytem 
klientów. Ka�dy dom wycieczkowy musi posiada� stałe urz�dzenia grzewcze                      
i przynajmniej jedn� placówk	 gastronomiczn�. W zale�no�ci od wyposa�enia i zakresu 
�wiadczonych usług wyró�nia si	 trzy kategorie domów wycieczkowych: najwy�sza I kat., 
najni�sza III kategoria. 

 
 
SCHRONISKO MŁODZIE�OWE to obiekt przeznaczony do indywidualnej 

i grupowej turystyki młodzie�owej, dostosowany do samoobsługi klientów. Schronisko 
młodzie�owe jest obiektem samodzielnym lub zajmuje cz	�� obiektu, zazwyczaj 
pomieszcze� szkoły, internatu lub innej placówki szkolno - wychowawczej. W zale�no�ci                                   
od wyposa�enia zakresu �wiadczonych usług wyró�nia si	 trzy kategorie schronisk 
młodzie�owych: I - III. 

 
O�RODEK WCZASOWY to obiekt (lub zespół obiektów) noclegowych 

przeznaczony i przystosowany do �wiadczenia wył�cznie lub głównie usług zwi�zanych    
z wczasami. 

 
O�RODEK SZKOLENIOWO - WYPOCZYNKOWY to obiekt (lub zespół 

obiektów) noclegowy przeznaczony i przystosowany do przeprowadzenia kursów, 
konferencji, szkole�, zjazdów itp. Mo�e by� tak�e przystosowany do �wiadczenia usług 
wczasowych. 
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CAMPING to teren zwykle zadrzewiony, strze�ony, o�wietlony, maj�cy stał� 
obsług	 recepcyjn� i wyposa�ony w urz�dzenia (sanitarne, gastronomiczne, rekreacyjne) 
umo�liwiaj�ce turystom nocleg w namiotach, mieszkalnych przyczepach samochodowych, 
a tak�e przyrz�dzanie posiłków oraz parkowanie pojazdów samochodowych. W zale�no�ci 
od wyposa�enia i zakresu �wiadczonych usług wyró�nia si	 cztery kategorie kempingów: 
najwy�sza - 4 gwiazdki, najni�sza - 1 gwiazdka. 

 
POLE BIWAKOWE to wydzielone miejsce w terenie  zadrzewionym,      nie 

strze�one, oznakowane i ogrodzone prowizorycznie, umo�liwiaj�ce turystom nocleg          
w namiotach. Na polu biwakowym znajduj� si	 punkty poboru wody pitnej, podstawowe 
urz�dzenia sanitarne i tereny rekreacyjne. 

 
KWATERA AGROTURYSTYCZNA to pokoje mieszkaniowe i budynki 

gospodarcze (po adaptacji) rolników wykorzystywane na noclegi dla turystów. 
Dobrowolna kategoryzacja: standard, I kategoria, II kat., III kat. 

 
 
INNE OBIEKTY to obiekty, które w czasie niepełnego wykorzystania zgodnie 

z ich przeznaczeniem pełni� funkcj	 obiektów noclegowych dla turystów.                          
S� to m.in. internaty, domy studenckie, hotele robotnicze itp., a tak�e obiekty, które nie 
spełniaj� wymogów klasyfikacyjnych. 
 
 
 

Turystyka aktywna, rekreacyjna i specjalistyczna obejmuje szeroki zakres 
rekreacji opartej na naturalnych zasobach (góry, jeziora, rzeki) oraz imprezy turystyki 
aktywnej (je
dziectwo, �eglarstwo, lotniarstwo, off road, itp.). Obejmuje równie� wyjazdy 
specjalistyczne, jak pielgrzymki, podró�e sentymentalne i lecznicze. W Powiecie 
Kieleckim istniej� szczególnie sprzyjaj�ce warunki do uprawiania tego rodzaju turystyki. 
Predestynowany jest teren Gór �wi	tokrzyskich oraz rejon Zalewu Cha�cza z odpowiedni� 
infrastruktur� turystyczn� oraz naturalnymi warunkami terenowymi. 
 
 

Turystyka młodzie�owa, szkolna i dydaktyczna, oparta głównie na taniej bazie 
noclegowej typu schroniska, o�rodki kolonijne i pola biwakowe. Z danych GUS wynika,   
i� ta grupa turystów wyró�nia si	 szczególn� aktywno�ci� w podró�owaniu. W 1999 roku 
zanotowano najwy�szy poziom uczestnictwa młodzie�y w wyjazdach ogółem, około 70%. 
Szacuje si	, �e co drugi mieszkaniec Polski w wieku 15 – 24 lat co najmniej raz do roku 
wyje�d�ał na 2-4 dni. Z danych powy�szych wynika, i� sektor wyjazdów młodzie�owych 
jest obszarem o wyj�tkowych walorach strategicznych, Nale�y rozbudowa� usługi oferty 
turystyczne zorientowane na młodzie� szkoln�. W tym celu wa�ne jest, by zwróci� uwag	 
na sie� schronisk młodzie�owych oraz tani� gastronomi	 zlokalizowan� w obr	bie miejsc, 
które stanowi� cel podró�y wycieczek szkolnych i indywidualnych podró�y. Takie 
znaczenie w Powiecie Kieleckim posiada szlak edukacyjny twórców literatury oraz 
mo�liwo�� organizowania krótkookresowych rajdów pieszych i rowerowych na terenie 
Gór �wi	tokrzyskich. 
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Turystyka wiejska, agroturystyka, która obejmuje wszelkie formy pobytu       
na terenach rolniczych, w tym pobyt w o�rodkach wypoczynkowych, pensjonatach, 
domach letniskowych oraz gospodarstwach wiejskich, a tak�e udział w imprezach 
gminnych i wydarzeniach z �ycia wsi, równie� pomoc w gospodarstwie rolnym. Ten sektor 
turystyki ukierunkowany jest głównie na turystów zamieszkuj�cych miasta. Wa�ne jest 
okre�lenie grup odbiorców, rynków strategicznych dla Powiatu kieleckiego. Analiza            
i ocena zainteresowania ofert� agroturystyczn� odbywa si	 cyklicznie podczas targów 
turystycznych. Za istotne rynki turystyczne mo�na uzna� Katowice, Warszaw	, Łód
 oraz 
Wielkopolsk	. Słabe notowania ma obszar Małopolski, gdzie zdecydowana wi	kszo�� 
wyjazdów odbywa si	 w rejon Podkarpacia lub skrajnie – na Pomorze. 
 
 

Turystyka kulturowa i pielgrzymkowa – bazuje na obiektach o szczególnym 
znaczeniu architektonicznym, zarówno o charakterze sakralnym, jak i �wieckim.             
Na terenie Powiatu znajduje si	 kilka niezwykłych zabytków, wokół których rozwija si	 
segment turystyki kulturowej i pielgrzymkowej. Najwa�niejszym z nich jest klasztor na 
�wi	tym Krzy�u, spełniaj�cy jednocze�nie funkcje zabytku i miejsca kultu. 
Niewykorzystanym obiektem mog�cym pełni� funkcje atrakcji pielgrzymkowej jest 
kapliczka �w. Rozalii na Górze Perzowej w gminie Strawczyn. 
 
 

Turystyka �ródeł - zgodnie z tendencj� rynku mi	dzynarodowego coraz 
cz	�ciej tury�ci szukaj� miejsc o szczególnej atmosferze, pełni�cych jednocze�nie funkcje 
o�rodków dydaktycznych. Te wymogi spełniaj� osady lokowane w oparciu o naturalne 
warunki krajobrazowe oraz te, które wykorzystuj� za punkt wyj�cia histori	, regionalizm 
lub tworz� podstawy produktu na bazie legend i miejscowych poda�. Turystyka 
ródeł 
charakteryzuje si	 tym, i� w ofercie proponuje warunki zakwaterowania i �ywienia 
nawi�zuj�ce do tradycji staropolskiej. 
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Spis Tabel: 

 

Tab. 1. Obiekty noclegowe woj. �wi	tokrzyskiego – pozycja Powiatu kieleckiego 

Tab. 2. Wykorzystanie bazy schronisk młodzie�owych w latach 2002 – 2003. 

Tab. 3. Targi krajowe i zagraniczne 

Tab. 4. Cykliczne imprezy kulturalne i sportowe Powiatu kieleckiego 

Tab. 5. Wydawnictwa wznawiane i okoliczno�ciowe Powiatu 

 

Spis Wykresów: 

Wykres 1. Liczba obiektów noclegowych w woj. �wi	tokrzyskim 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


